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Resumo

Em um mundo globalizado, intensificado com o advento das tecnologias digitais de
informacg&o e comunicacdo, novos habitos e préaticas sdo vivenciados pela sociedade. Todos os
segmentos vém passando por processos de inovacdo e adaptacdo, de maneira a viver e
sobreviver em novas condicOes. Este artigo apresenta resultados de pesquisa que investigou
“fazedores” de cultura dos segmentos de artesanato, antiguidades, moda e artes visuais.
Buscamos uma analise embarcada em sustentacbes conceituais contemporéneas de
sociabilidades nos contextos urbanos, atrelada as percepcdes de tempo, espaco e conexéo,
desembocadas na cidade por meio dos fluxos comunicacionais em um contexto de
globalizacdo e digitalizagdo. Aqui, apresentamos um dos personagens investigados, um
fotografo, representante das artes visuais. A pesquisa evidenciou que é possivel o0s
“fazedores” viverem de seu conhecimento, do seu modo de fazer, especialmente, ao
aproveitar as facilidades das novas tecnologias, além de um insumo intangivel, inesgotavel,
simbdlico: a criatividade.

Palavras-chave: Cultura; Artes Visuais; Fotografia; Criatividade.
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Abstract

In a globalized world, intensified with the advent of digital information and communication
technologies, new habits and practices are experienced by society. All segments have undergone
processes of innovation and adaptation, in order to live and survive in new conditions. This article
presents research results that investigated culture “makers” of the handicrafts, antiques, fashion and
visual arts segments. We seek an analysis embedded in contemporary conceptual supports of
sociability in urban contexts, linked to perceptions of time, space and connection, flowing into the city
through the communication flows in a context of globalization and digitalization. Here we present one
of the characters investigated, a photographer, representative of the visual arts. The research showed
that it is possible for the “makers” to live from their knowledge, from their way of doing, mainly, by
taking advantage of the facilities of new technologies, as well as an intangible, inexhaustible, symbolic
input: creativity.

Keywords: Culture; Visual Arts; Photography; Creativity.

Resumen

En un mundo globalizado, intensificado con el advenimiento de las tecnologias digitales de
informacién y comunicacion, nuevos habitos y practicas son vivenciados por la sociedad. Todos los
segmentos vienen pasando por procesos de innovacién y adaptacion, de manera a vivir y sobrevivir en
nuevas condiciones. Este articulo presenta resultados de investigacion sobre “hacedores” de cultura de
los segmentos de artesania, antigliedades, moda y artes visuales. Buscamos un andlisis embarcado en
sustentaciones conceptuales contemporaneas de sociabilidades en los contextos urbanos, ligada a las
percepciones de tiempo, espacio y conexién, desembocadas en la ciudad a través de los flujos
comunicacionales en un contexto de globalizacién y digitalizacién. Aqui, presentamos uno de los
personajes investigados, un fotografo, representante de las artes visuales. La investigacion evidencio
que es posible que los “hacedores” vivan de su conocimiento, de su modo de hacer, principalmente, al
aprovechar las facilidades de las nuevas tecnologias, ademas de un insumo intangible, inagotable,
simbdlico: la creatividad.

Palabras clave: Cultura; Artes visuales; Fotografia; Creatividad.

1. Introducéo

A partir da revolucdo industrial, estabeleceu-se o fluxo migratério para as cidades.
Essa concentragdo humana nos aglomerados urbanos propiciou uma mistura cultural, de
saberes e valores. Essa hibridacdo é abordada por Canclini (1997) com apontamento das

relacbes sociais dinamizadas nas cidades, por conseguinte, potencializadas pelas novas
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tecnologias, em berco de vasta criatividade e troca geradoras de novas relagdes, narrativas e
producéo de sentidos.

Considerando um cenério diversificado, globalizado e com a disseminacdo de
tecnologias digitais, estabelecemos como pergunta norteadora da pesquisa baseada na
sustentabilidade financeira de agentes criativos: “fazedores de cultura”, como sobreviver de
seus fazeres e saberes na economia contemporanea? Como se d& a interface com o sistema
econémico de criacdo, producao e distribuicdo de bens e servigos?

Com a criatividade, insumo abundante, é evidente a possibilidade de insercdo social
dos agentes da cadeia produtiva. Ao pensar em inser¢do social, um dos maiores desafios da
sociedade contemporanea do terceiro milénio (Santos-Duisenberg, 2008) séo as desigualdades
sociais e 0s desequilibrios econémicos. Mesmo diante do fenbmeno da globalizacdo e dos
avancos tecnoldgicos, poucos tém muito e coexistem ao lado de uma grande maioria que ndo
tem recursos.

De modo a compreender o contexto dos agentes culturais e criativos, apresentamos
neste artigo o caso do fotografo Antdnio de Carvalho, 83 anos, com mais de cinco décadas de
profissao.

A partir de uma abordagem qualitativa, com objetivos exploratérios e a realizagdo de
entrevistas como técnica para a coleta de dados, estes apontaram para a relevancia do
relacionamento da vizinhanca e, a partir disso, a criacdo de uma rede de atuacdo e distribuicdo
de bens e servigos, bem como, uma excepcional capacidade resiliente. Constatamos a
importancia do modo de fazer e viver como fundamento das acdes criativas, a exemplo do

fotografo apresentado neste artigo.

2. Metodologia

A perspectiva da cultura norteou a pesquisa, perpassou pelas (inter)relacdes, pontos de
cruzamento entre o real e o conceitual. A metodologia foi de abordagem qualitativa, do tipo
exploratdria, com dados obtidos através de entrevista. As entrevistas aconteceram entre junho
de 2016 a setembro de 2017, nos espacos fisicos dos protagonistas culturais de suas criagdes e

produgdes, portanto, no campo artistico e comercial dos entrevistados.

A proposta consistiu em partir do tripé da cadeia produtiva da criagdo, producgdo e
distribuicdo e perseguir o questionamento de como 0s agentes criativos sobrevivem

financeiramente de seus bens a partir de seus fazeres e saberes?




Res., Soc. Dev. 2019; 8(7):e32871077
ISSN 2525-3409 | DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v8i7.1077

O referencial tedrico foi desenvolvido a partir de autores como Greffe (2015), Reis
(2008), Santos-Duisenberg (2008), Brandao (2005) entre outros.
Para este artigo, entre os protagonistas culturais que participaram da pesquisa,

selecionamos a histéria do fotografo cuiabano Antdnio de Carvalho.

3. Transformacdes culturais e socioeconémicas e o cenério da Economia Criativa

Em um mundo globalizado, como acontecem as relacbes socioeconémicas dos
empreendedores criativos na cidade, neste caso em Cuiaba, em suas singularidades? Para isso,
foi necessario compreender a definicdo de singularidades, para introduzir a cidade numa

perspectiva do cotidiano com hibridac6es e suas peculiaridades:

Singularidades — no plural — apontam para os muitos modos de fazer
populares inventados em quase trezentos anos de existéncia e insisténcia
socioecondbmica e cultural. O conhecimento popular em Cuiaba,
propriamente invencOes de saberes ao modo de astlcias do dia-a-dia, se
espraia pelas mais diversas areas: artesanato, pesca, pecuaria, musica, danca,
vocabulérios, sotaques, sociabilidade e culindria (Gushiken; Silva;
Magalhaes, 2013, p. 57).

A capital de Mato Grosso, com populacdo superior a 600 mil habitantes, segundo
estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2018) é conhecida como
capital do Agronegdcio e do Pantanal. Teve sua origem com a descoberta de ouro, feita pelo
bandeirante paulista Pascoal Moreira Cabral, em 08 de abril de 1719. Quase um século
depois, em 1818, passou a categoria de cidade com pessoas de origens multifacetadas por
indios, negros e europeus.

Cuiabd, localizada no centro geodésico da América do Sul. Berco de um povo
acolhedor e hospitaleiro, de muitas manifestacdes culturais, é palco também para agentes
criativos adaptarem as transformacgdes do mundo contemporaneo e atualmente consideradas
protagonistas da pujante Economia Criativa. Sendo personagens ideais ao estudo, uma vez
gue a sustentabilidade destes agentes, correlacionada com experiéncia e tempo seria instigante
e norteador para 0s novos criativos da economia contemporanea.

A investigacdo perpassa a aproximacdo do objeto de pesquisa, a cidade e suas
singularidades, pelo viés do popular e cotidiano. Diante da semente do incomodo inserida no
pensamento cientifico, busca-se encontrar o inicio dessa conexdo entre o local, o real e 0

“perto da gente”.
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Para tanto, faz-se necessario a contextualizacdo das transformacGes historicas
sustentadas na compreensdo de espaco-tempo e as rupturas dos paradigmas rigidos da
modernidade: producdo em série, capitalismo mecanicista e a apresentacdo do individuo
multifacetado, diante de varias possibilidades sociais. Portanto, a compreenséo da transicdo da
modernidade sélida para a liquida de Bauman (2001). A sociabilidade ganha novos formatos
advindos da velocidade, a exemplo dos transportes, bem como, da interconexdo propiciada

pela internet. Além de aspectos apresentados por Brand&o (2005, s/p):

A circulagdo submetida a alteracdo da velocidade e da frequéncia tem
produzido situagdes sequer de longe imaginadas nos séculos precedentes.
Um primeiro exemplo, que atende a alteracdo da velocidade, é a
transformacdo ocorrida nos meios de transporte. Entre 15 km/h (marcha
média do cavalo) e 800 km/h (avido a jato a 30.000 pés) ndo ha apenas uma
mudanga numérica com consequéncias exclusivas para o tempo gasto no
deslocamento. Mundos muito diferentes e subjetividades inconcebiveis se
desdobraram a partir da alteracdo radical das velocidades praticadas.... E
importante mencionar a obra do soci6logo polonés Zygmunt Bauman e sua
tese sobre a passagem de uma modernidade sélida para uma modernidade
liquida (contemporaneidade) que se caracterizaria, entre outras coisas, por
uma dramética mudanca nos padrdes espago-temporais.

Ao ampliar as conexdes, estas sdo intensificadas e oportunizam novos formatos de
relacBes sociais, econdmicas e culturais promovendo uma sociabilidade apresentada em mais
possibilidades, a exemplo as comunidades virtuais. Os formatos de relacionamentos sdo
ampliados, contudo, descompromissados e frageis.

Ainda, a cultura tecnoldgica, digital e da mobilidade abraca a interatividade
comunicacional tornando-se o fendmeno em que a velocidade da comunicacdo se intensifica,
0 espaco se comprime e as relacdes acontecem envolvidas em um imaginario tecnolégico.

Atualmente, na era pos-industrial, a nova estrutura social e econémica se apresenta
pautada em aparatos tecnologicos, desenvolvida em redes e comunidades de relacionamento.
Ao oportunizar acimulo de riqueza a partir de inovacOes e ideias, aparece a possibilidade de
insercdo na cadeia produtiva dos agentes da Economia Criativa, aqueles pertencentes as
funcdes mercadoldgicas das areas de industrias criativas identificadas na Arquitetura, Artes e
Antiguidades, Artes Cénicas, Artesanato, Cinema, Fotografia e Video, Design, Editoragéo,
Moda, Musica, Publicidade, Radio e TV e Softwares. Os apontamentos de Xavier Greffe

corroboram com essa interpretacéo:
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Quando se fala de economia criativa, ndo se quer dizer que a economia
torna-se repentinamente criativa, mas que formas originais de criatividade
assumem um lugar importante e poderiam garantir um futuro
desenvolvimento. Essas formas residem no crescente papel de fatores
imateriais na producdo (conhecimento, organizacdo), da demanda de
experiéncia dos consumidores, da importancia dos produtos de contetidos em
diferentes mercados. Nesse contexto, parece que se redescobre o papel que a
cultura desempenha na economia. Mas ali onde Weber tinha feito da cultura
um ambiente mais ou menos propicio ao desenvolvimento do espirito
capitalista, a economia criativa da a cultura um papel ainda mais ativo, dela
fazendo uma alavanca direta de producdo e do consumo de bens e servicos
(2015, p. 17-18).

Deheinzelin (2008) pontua que cultura, criatividade e conhecimento sdo matérias-
primas da Economia Criativa, recursos estes que ndo se esgotam, mas se renovam e
multiplicam com o uso, e que sdo estratégicos para a sustentabilidade dos negocios.

As manifestacGes culturais sdo alavancas para oportunizar o desenvolvimento da
cadeia produtiva criativa. Os mercados e 0s consumidores anseiam por produtos produzidos
de forma customizados. Neste momento onde os consumidores anseiam por produtos
“lnicos”, os criativos, devem preencher essa lacuna com suas criagdes. Também, evidenciada
por Alvin Toffler (1994), as transformacdes possibilitam a economia um novo formato de
producédo, diante desse cenario de relacGes liquidas.

A geracdo de produtos de larga escala, passa a producdo em pequena escala ou
individual. Portanto, possibilita aos artistas, criativos e empreendedores culturais a escoarem
sua producdo e conseguirem sua sustentabilidade e inclusdo social. Contudo, existe resisténcia
dos agentes criativos em acreditarem que isto é possivel. O viver da prépria arte € fato dentro
de uma cadeia produtiva ndo mecanicista e com escoamento da producdo/servico de forma
rentdvel. Assim, rompem-se as barreiras do paradigma do capitalismo tradicional, ao
reinventar o proprio sistema capitalista, em uma versdo sustentavel.

O empoderamento dos artistas e criativos € oportuno. Os protagonistas dessa nova
cadeia produtiva criativa precisam compreender essas transformacgdes. Apropriar-se delas. A
mudanca do poderio econémico para bens intangiveis, sedimentados na criatividade, trata-se
de um momento democratico da historia para subsisténcia, acimulo de bens e incluséo social

dos criativos.

4. Modos de fazer na fotografia: Resultados e Discussao

A partir de uma busca por criativos, chegou-se a historia do fotdégrafo Antonio de
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Carvalho, 83 anos, cuiabano e pai de 4 filhos. Por mais de 30 anos teve uma loja, a Foto Real,
na Avenida General Melo, 834, bairro Dom Aquino®. Uma placa em frente a loja prometia:
fotos para documentos em dois minutos (Oliveira, 2016).

Enquanto muitas lojas do segmento fecharam as portas apos a difusdo das cameras
digitais e celulares, “Seo Antonio” resistiu por mais de 30 anos no mesmo ponto, ao lado de

uma das maiores lojas do setor na Capital (Oliveira, 2016).

Figura 1: Ant6nio de Carvalho em sua loja. Fonte: Autoria propria (2016).

O fotégrafo comegou suas atividades no garimpo de diamantes, em Poxoréo, cidade
mato-grossense fundada em 1924, a 257 km de Cuiaba. Inicialmente com sua maquina

fotografica analdgica fazia os registros e revelava na cidade, como ele mesmo diz: “ainda

1 O fotdgrafo faleceu em janeiro de 2017 vitima de um ataque cardiaco fulminante.

2 Fotdgrafo resiste a era digital e mantém loja ha mais de 30 anos. Disponivel em:
http://midianews.com.br/cotidiano/fotografo-resiste-a-era-digital-e-mantem-loja-ha-mais-de-30-anos/2796 33.
Acesso em: 18 mai. 2018.
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amador”. Contudo, com recursos advindos do diamante, investiu nos equipamentos de
fotografia, aprendeu a utilizar todo o aparato e montou sua primeira loja de revelagdo e
cobertura fotografica, ainda em Poxoréo-MT.

Oportunidade, inovacdo, adaptacdo sdo constantemente relatadas nas historias do Sr.
Antonio. Atitudes e caracteristicas que foram fundamentais para a sobrevivéncia no mercado
que migrou para o digital. As revelagdes com o passar do tempo diminuiram, assim como
também, com o avancar da idade, as coberturas politicas, de casamentos, aniversarios e
batizados. Entretanto, ele manteve um ponto comercial e diversificou a ofertas de servicos.
Quando questionado a respeito da resisténcia de sua vida empreendedora como fotografo,
relata “Perceber as oportunidades, como foi Ia no garimpo quando aprendi a tirar as fotos e
depois a revelar € uma delas, a outra € que conheco a maior parte da clientela do bairro, sei
até o nome deles” (Carvalho, 2016, entrevista).

Sabe-se que o primeiro registro fotografico ocorreu em 1826, pelo francés Joseph
Nicéphore Niépce. A poética da arte ndo alterou desde sua descoberta, mas 0s avangos
tecnoldgicos popularizaram o manejo da arte, principalmente, a utilizacdo de material de
baixo custo para sua realizacéo.

Giacomelli (2000) relembra que a popularizacdo da fotografia ocorreu a partir de
1888, quando Eastman lancou a primeira cadmera fotografica que ja saia de fabrica carregada
com o filme, capacidade para 100 fotos. O processo acontecia no laboratério da empresa
(Kodak), liberando o fotdgrafo do trabalho de preparacéo das chapas e de seu processamento.

Patenteado pelo francés Jacques Daguerre em 1839, a descoberta do processo
fotogréfico permitiu a realizacdo de um desejo: registrar e reproduzir fielmente uma imagem:

Patenteado pelo francés Jacques Daguerre em 1839, a descoberta do processo

fotografico permitiu a realizacdo de um desejo: registrar e reproduzir fielmente uma imagem:

Os varios e importantes aperfeicoamentos introduzidos na Gltima metade do
Século XIX no processo fotografico e nas camaras e materiais usados para
fazer o registro das imagens provocaram uma nova revolucéo, pois tornaram
0 ato e o processo fotografico acessivel a quase todas as camadas da
populacdo. A popularizacdo da fotografia no final do Século XIX iria
permitir que o Século seguinte fosse o primeiro da historia a ter seus
principais acontecimentos documentados por imagens fotograficas
(Giacomelli, 2000, p. 29).

A descoberta de Daguerre é seguida de outros anuncios que afirmaram terem

conseguido criar imagens gracas a acdo da luz. Destacam-se nesse contexto Hyppolite Bayard
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e William Henry Fox Talbot que conseguiram produzir cépias sobre papel (Fabris, 1991) “O
daguerre6tipo mantém sua primazia até os anos 50. Na década seguinte, perde
progressivamente terreno para a fotografia sobre papel, capaz de satisfazer a necessidade de
uma difusdo capilar das imagens de consumo” (p. 16).

Foi na década de 1950, de acordo Giacomelli (2000), que comegou a ser desenvolvida
nos Estados Unidos a tecnologia que iria permitir o surgimento da fotografia digital, 30 anos
mais tarde. A descoberta mais importante foi a criacdo, em 1969, do CCD (Charge-Coupled
Device), que significa “Dispositivo de Carga Acoplada”, por dois cientistas dos Laboratdrios
Bell “O CCD ¢ produzido a partir de pastilhas de silicio, onde sdo enterradas microscopicas
hastes metélicas que permitem a captura da luz e a sua transformacdo de energia
eletromagnética em um simples arquivo eletronico binario digital” (2000, p. 52).

Fabris (1991) aponta como um dos momentos fundamentais para o aperfeicoamento
dos processos fotogréficos, as primeiras experiéncias, colédio imido, gelatina-bromuro, que
possibilitaram em 1895, a invengdo da primeira camera portéatil. Além disso, enumera trés
etapas da relacdo da fotografia com a sociedade do século XIX.

De acordo com Fabris, a primeira compreende de 1839 aos anos 50, em que o
interesse pela fotografia € restrito a um ndmero pequeno de amadores, com condi¢gbes de
pagar pelos altos precos cobrados pelos fotdgrafos. O segundo, é a descoberta do cartdo de
visita fotografico, que confere a fotografia uma verdadeira dimensao industrial, levando ao
barateamento do produto. A terceira etapa é a massificacdo da fotografia, em que a arte se

torna comercial:

A transformac&o da fotografia em fendmeno de massa altera radicalmente as
concepgoes vigentes. A “grande fotografia” e seus esquemas pictdricos sdo
rapidamente marginalizados diante de um novo conceito de “qualidade”,
indissoluvelmente ligado a “quantidade”. Cada vez mais a fotografia se
distancia da esfera do unicum, de preocupacdes estéticas alheias a seu
codigo, apesar da persisténcia da vertente pictorica, abrindo-se a novas
possibilidades, como a ilustragdo de jornais e revistas, que comeca a
delinear-se no final do século (Fabris, 1991, p. 22).

A fotografia teve um esforco interdisciplinar para se consolidar, em um trabalho
coletivo. Além dos artistas, pesquisadores, o conhecimento advindo dos fisicos e quimicos foi
fundamental nesta arte, porque foi necessaria a manipulacdo das condi¢Ges ambientais e de

iluminacdo a produtos quimicos para a fotografia acontecer.
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Foi no inicio do século XX que a tecnologia oportunizou agregar cores nos registros
fotogréficos. No final do mesmo século, criou-se a maquina digital o que auxiliou na difusdo
da praética.

O criativo sujeito desta pesquisa se adaptou as mudancas tecnoldgicas dentro de sua
demanda. Recentemente, ofertava o servico de revelacdo de foto 3x4 em dois minutos, cépia
de documentos e comercializava alguns artigos correlatos, como porta-retratos. Um exemplo
de adequacdo as mudancas tecnoldgicas relacionadas a area da Fotografia, Sr. Antdnio adotou
a tecnologia digital em relacdo aos equipamentos, contudo, relata que o “sucesso de sua
resisténcia empreendedora” vem do relacionamento que estabelece com seus clientes, de

forma atenciosa e pontual. Segundo posicionamento de Santos-Duisenberg (2008):

Outro aspecto implicito na dimensdo de desenvolvimento é o de que a
economia criativa esta onipresente na vida das pessoas, seja na educacao, no
trabalho, nos momentos de lazer e entretenimento. A economia criativa de
hoje também tem um caréter atemporal; o ingrediente para alcancar
resultados expressivos é reunir um bom conjunto de medidas, associando o
conhecimento tradicional do passado com as tecnologias do presente e uma
visdo voltada ao futuro. Uma caracteristica adicional é que nossos valores
culturais, junto com a formagdo histérica e étnica inata dos individuos, a
esséncia da diversidade cultural, sdo tdo necessarias hoje para contrabalancar
a predominancia da homogeneidade de gostos e estilos liderada pela midia,
especifica da era da economia criativa — onde ha muito do mesmo (p. 61).

Figuras 2 e 3: Equipamentos modernos - bancada para as fotos 3x4 e a maquina digital. Fonte:
Arquivo pessoal.

De acordo com Sr. Antodnio, o segredo esta no relacionamento com os clientes, 0 bom
atendimento dado pelo fotografo durante o servigo (Oliveira, 2016).

10
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Sendo assim, outras tantas indagacdes surgiram, a exemplo de como serdo os futuros
criativos? Como ocorrerd, ou ocorre, a transferéncia do formato de empreendedorismo do Sr.
Antbnio para o ciberespaco? Sera necessario este formato de negociacdo e encantamento nas
relacBes dos criativos nas comunidades virtuais?

A Foto Real foi alicercada em acbes de flexibilidades, resiliéncia e de vizinhanca
permitindo tratamento pessoal diferenciado, o do “fregués”. Em tempos de economia criativa,
com a riqueza advinda de bens intangiveis, com atuacdo mercadoldgica pautada em nichos de
clientes e em comunidades, pode-se afirmar que este criativo tem caracteristicas para sua

subsisténcia por mais longos anos.

Figura 4: O atendimento de cliente na Foto Real. Fonte: Autoria prépria (2016).

Para a UNCTAD - Conferéncia das NacBes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento (2010) a fotografia estd nas industrias criativas conectadas na arte e na
cultura inspirada pelo “patrimdnio, valores de identidade e significado simbdlico”.

Pertencente ao subgrupo das artes visuais, a fotografia se insere com artes cénicas.
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Sendo um bom exemplo das transformacdes tecnoldgicas, a maquina analdgica
substituida pela digital, produziu mudancas no universo fotografico, e atesta a velocidade das
mudancas. Antes, usava-se rolo de filme fotografico de 36 poses, que levavam mais de dias
para serem revelados, hoje trocados por sistemas digitais que disponibilizam inumeros
registros, com muita facilidade e & palma da méao de muitos.

Em matéria jornalistica produzida em 2016 (Oliveira, 2016), Sr. Antnio destacou e
reforgou os impactos das transformacdes tecnologicas “Fotografia agora é brincadeira de
crianca. A pessoa que tem um celular e um computador ndo tem necessidade de tirar foto aqui
comigo”.

De acordo com o Relatério Mapeamento da Industria Criativa de 2016 realizado pela
Firjan (Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro) que lancou olhar sobre a
producdo, os profissionais e fez analise de 10 anos de Industria Criativa brasileira, se
constatam as mudancas sentidas pelo fotografo Antdnio, aquela falta de servico em

decorréncia das transformacdes tecnolégicas e socioculturais (ver Quadro 1).

EMPREGOS FORMAIS E SALARIOS NA AREA CRIATIVA DE MIDIAS - 2013 E 2015

EMPREGADOS (EM MILHARES) SALARIOS *

SEGMENTOS

2013 2015 VAR % 2013 2015 VAR %

EDITORAL 50,8 48,9 -3,70% |RS4.468 RS4.332 -30%
AUDIOVISUAL 50,5 46,2 -8,70% |R$2.784 RS$2.805 0,30%
MIDIAS 101,4 95,1 -6,20% |R$3.628 RS$S3.590 -1,00%

*NOTA VALORES IPCA/IBGE
FONTE: FIRJAN[2015)
DESENVOLVIDO POR ANA ELIZA LUCIALDO

Quadro 1: Empregos formais e salarios na area criativa de midias de 2013 e 2015.

A gueda de empregos na cadeia do audiovisual (8,7%), sentida na pele do nosso
criativo, que sobreviveu ao mercado devido sua capacidade empreendedora de adaptacao
demonstra assertividade nos estudos apontados. Trata-se de um bom exemplo de resiliéncia e
inspiracdo aos novos artistas e criativos.

O empreendedor tido como criativo na pungente economia criativa relacionou-se com
o mercado com fachada no seu ponto de venda e atendimento, através de cartdo de visita
feitos artesanalmente, em papel digitado e plastificado por ele. Ainda, a loja oferecia
estacionamento em frente e possuia uma placa na calcada para sinalizar aos pedestres a

localizagéo e os servigos oferecidos.
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O empreendedor estudado teve sua sobrevivéncia financeira antes mesmo da economia
criativa ter essa denominagdo. A pesquisa evidenciou ao criativo que é possivel viver de seu
conhecimento, do seu modo de fazer, principalmente, ao aproveitar as facilidades das
tecnologias digitais, como também do insumo intangivel que € a criatividade.

A afirmacdo de Maturana vem ao encontro da argumentacdo (2001) ao enaltecer a
capacidade resiliente do homem através da cultura e por meio da cognicdo e descobertas que
perpassam e se apoiam na reinvencdo constante do sujeito, de forma continua, influenciado
pelo social o qual este inserido, em um processo de acoplamento estrutural ciclico o que
demonstra a capacidade de adaptagéo do agente da cultura avaliado.

Sobre o agente, percebeu-se que influenciado pelo meio social, adaptou-se as
transformacdes socioecondmicas e tecnoldgicas, mesmo a margem do poderio hegemonico.

E indiscutivel que novos modelos de experiéncias e narrativas estdo e serdo
reelaboradas, em que a criatividade e o conhecimento sdo alicerces (Reis, 2010). Toffler
(1994) afirma que é certo que estejamos diante de uma nova civilizagdo, com novos formatos
e regras de convivéncias, em consonancia aos novos valores, estéticas artisticas e culturais,
portanto, em transformacao.

E salutar aos agentes dessa nova cadeia produtiva, habilidades para lidar com a
reprogramagao desses sistemas de textos, para entenderem o momento contemporéneo de
total transformacdo tectbnica, favoravel a um capitalismo menos mecanicista, de
oportunidades inclusivas, baseado em insumos extraidos nos mananciais criativos (Leitdo,
2010).

A economia criativa e suas possibilidades servem ao criativo como alternativa de
rentabilidade (Greffe, 2015). Contudo, a percepcdo do protagonista da cadeia produtiva
precisa compreender a possibilidade de crescimento e desenvolver formas de escoamento com
as novas tecnologias.

Sendo essa criatividade definida por Reis (2008) como palavra de definigdes multiplas
assim como o conceito de economia criativa, que remete intuitivamente a capacidade nao so
de criar o novo, mas de reinventar, diluir paradigmas tradicionais, unir pontos aparentemente

desconexos e, com isso, equacionar solugdes para novos e velhos problemas.

Considerac0es Finais

A criatividade pode gerar riqueza, ocasionar a fluidez no mercado e permitir a troca. A

criagdo passou a ser a mola propulsora da economia culturalmente criativa, fomentando a
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troca e até uma possivel acumulacdo de capital (Reis, 2008).

Na pesquisa, a proposta foi examinar como se da a sustentabilidade financeira do
personagem cultural, por meio da poética em seus modos de fazer e escoar suas producdes.

As discussdes da pesquisa evidenciou a criatividade e a cultura como base para a
resiliéncia do entrevistado ao responder o questionamento inicial positivamente de como
agentes criativos sobrevivem financeiramente de seus bens a partir de seus fazeres e saberes.
O caminho indicado por Maturana (2001), nos auxilia na compreensao que influenciado pelo
social, o qual o agente criativo esta inserido, € apoiado em um processo de acoplamento
estrutural e (re)invencGes permanentes.

A inquietacdo dos novos saberes e indaga¢des desencadearam a luz para “caca” de
criativos que personifiqguem as singularidades de empreendedores artisticos e criativos da
cidade. Neste artigo, representado pelo fotografo, contudo, a busca de agentes culturais
imbricados na cultura popular cuiabana, que representem as singularidades do entorno, foi
iniciada.

A pesquisa em economia artisticamente criativa descobriu que o caminho instigante
desses fazedores da cultura popular, que em sua poética, engendrados em poderes obliquos
sobrepuseram a opressao do poderio hegemonico, resultante em um homogéneo global. Como
em brechas, os criativos descortinardo seus significados e/ou resignificados, reinventados
criativamente postas com suas sobrevivéncias, neste artigo representado pelo fotografo,

Antonio de Carvalho.
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