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Resumo

Este trabalho tem como objetivo relatar a experiéncia desenvolvida em uma turma do 9° ano
de uma escola estadual, a partir do uso do género propaganda publicitaria. A partir desse
trabalho, foi possivel desenvolver nos alunos surdos a consciéncia comunicativa para a
comunicacdo, além de favorecer a ampliacdo do vocabuldrio da LIBRAS. Nesse sentido,
usamos a metafora publicitaria nas aulas de lingua portuguesa na perspectiva de desenvolver a
consciéncia e competéncia comunicativa do aprendiz surdo para jovens surdos concluintes do
9°ano do ensino fundamental. A proposta foi desenvolvida na disciplina Lingua Portuguesa
como L2 para Surdos, com duracdo de 06h (referente a duas aulas com a duracdo de trés horas
cada aula), tendo como publico-alvo alunos surdos do 9°ano do Fundamental Il. Como
objetivo para esta atividade elegemos: entender o processo de compreensdo de metaforas na
publicidade para o desenvolvimento da consciéncia e competéncia comunicativa do aprendiz
surdo nas aulas de Lingua Portuguesa como L2 na modalidade escrita. Como resultados
apontamos o avanco dos discentes na comunicacdo em libras, bem como a expansdo do
vocabulério, além de possibilitar a interacdo junto aos demais alunos.

Palavras-chave: Género publicitéario; Propaganda; Comunicacdo; LIBRAS.

Abstract
This study aims to report the experience developed in a 9th grade class at a state school, from

the use of the advertising propaganda genre. From this study, it was possible to develop
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communicative awareness in deaf students, in addition to favoring the expansion of LIBRAS
vocabulary. In this sense, we use the advertising metaphor in Portuguese language classes
with the prospect of developing the deaf learner's awareness and communicative competence
for deaf young people who finish 9th grade of elementary school. The proposal was
developed in the Portuguese language subject as L2 for the Deaf, with 06h duration (referring
to two classes lasting three hours each), having as target audience deaf students of the 9th
grade of primary school. As the objective for this activity we chose: to understand the process
of understanding metaphors in advertising for the development of awareness and
communicative competence of deaf learners in the Portuguese language classes as L2 in the
writing modality. As a result, we point out the advance of students in communication in
LIBRAS, as well as the expansion of vocabulary, in addition to enabling interaction with
other students.

Keywords: Advertising genre; Advertising; Communication; LIBRAS.

Resumen

Este trabajo objetiva relatar la experiencia que se desarrollé con un grupo del Gltimo afio de
primaria — 9° grado, en una escuela estatal, a partir del uso del género propaganda
publicitaria. Con este estudio, se hizo posible desarrollar en los alumnos sordos la conciencia
comunicativa para la comunicacion, hecho que favorecio la ampliacion de vocabulario en la
lengua de sefias LIBRAS. Sobre ello, usamos la metafora publicitaria en las clases de
portugués para desarrollar la conciencia y competencia comunicativa del joven aprendiz sordo
del 9° grado. La propuesta se desarrollé en la asignatura de Lengua Portuguesa como L2 para
Sordos, dur6 06h (que equivalié a dos clases de tres horas) y el publico-objetivo fueron los
alumnos antes mencionados. Elegimos como objetivo de actividad: entender el proceso de
comprension de metaforas en la publicidad en el desarrollo de la conciencia y competencia
comunicativa en las clases de Portugués como L2, lengua escrita. Los resultados muestran
que no solo hubo avance de los discentes sordos en la comunicacion en LIBRAS, como
también se noté su expansion de vocabulario, posibilitandoles la interaccion con los demas
alumnos.

Palabras clave: Género publicitario; Propaganda; Comunicacién; LIBRAS.

1. Introducéo

O fendmeno e a ideia de linguagem aparecem, quase intuitivamente, como meio de
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condigdo para que possamos desenvolver um conhecimento sobre a realidade social, e
também, para utilizarmos metaforas ou outras figuras nos mais variados tipos de discurso,
seja na vida cotidiana, na ciéncia, arte ou religidao (Nunes, 2009, p.24)

Pensando no desenvolvimento cognitivo dos alunos com surdez, surgiu a ideia de
trabalharmos com o ensino de metéfora nas aulas de Lingua Portuguesa como L2 para surdos,
pois sabemos da importancia que tem a metafora para ajudar a compreender 0 processo de
desenvolvimento da identidade de pessoas surdas.

Com esta proposta de trabalho os alunos surdos puderam ampliar sua variacao
linguisticas de acordo com o ambiente social, cultural, regional e histéricos em que vivem.
Conhecendo e se apropriando desses saberes metafdricos, os surdos compreenderdo, com uma
certa facilidade, os discursos transmitidos pelos ouvintes de forma visual a partir do momento
em que tiverem expostos a um conhecimento prévio da cultura do ouvinte.

Segundo a lei 10436/2002, art. 1° do Paragrafo Unico, a Lingua Brasileira de Sinais
(Libras) é: “a forma de comunicacdo e expressdo, em que o sistema linguistico de natureza
visual-motora, com estrutura gramatical propria, constitui um sistema linguistico de
transmissdo de ideias e fatos, oriundos de comunidades de pessoas surdas do Brasil.”

De acordo com 0 exposto acima, é importante observarmos as conquistas da
comunidade surda para a partir dai planejarmos a proposta de ensino de Lingua Portuguesa
como L2 para os alunos surdos. Em relacéo a luta para a legalizacdo da Libras, ressalta-se que
ela conquistou o reconhecimento legal de lingua e dos direitos linguisticos dos seus usuarios,
por meio da Lei citada acima (promulgada em 24 de abril de 2002) e do Decreto (5626/2005).
A Lei 10436/2002 reconhece a Libras como lingua oficial da comunidade surda brasileira e 0
Decreto 5626/05 regulamenta a Lei 10.436/02, trazendo importantes determinacbes para o
reconhecimento e a difusdo da Libras, bem como para o bilinguismo para as pessoas surdas.
Dentre elas, podemos destacar que as criancas surdas tém direito de serem escolarizadas em
sua L1 (Art. 22) e é garantido a pessoa surda o direito de aprender a Lingua Portuguesa como
segunda lingua em sua modalidade escrita (Art. 13).

A Libras é uma lingua desenvolvida naturalmente pelo sujeito surdo e é homologada
por lei. Nessas lutas e conquistas, buscou-se priorizar o0 aprendizado dos alunos surdos
considerando-o como sujeito de direito, que deve ter as suas singularidades respeitadas. Nesse
cenario, destaca-se que a LIBRAS deve ser ensinada como primeira lingua (L1) e a Lingua
Portuguesa como segunda lingua (L2), de acordo com o que prevé o Decreto 5626/2005,

artigo 14 e 22, que recomenda uma educacdo bilingue, em que a Libras seja utilizada para
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instruir o processo de aprendizagem da L2 na modalidade escrita.

Assim, 0 processo de ensino-aprendizagem dos alunos surdos deve ser realizado de
forma a atender as particularidades desse sujeito, pois a lingua materna é a lingua que os
sujeitos pensam e se constituem como sujeitos sociais, podendo passar seu aprendizado e sua
cultura para outros surdos. Assim, 0 presente artigo tem por objetivo apresentar uma das
atividades desenvolvidas durante as aulas de Lingua Portuguesa para surdos como L2 na
Escola Municipal de Ensino Fundamental Manuel Paulino, Conde-PB.

Por essa razdo, usamos a metafora publicitaria nas aulas de lingua portuguesa na
perspectiva de desenvolver a consciéncia e competéncia comunicativa do aprendiz surdo, por
jovens surdos concluintes do 9%no do ensino fundamental, tendo como foco o ensino de

Lingua Portuguesa na modalidade escrita.

2. Metodologia

Este trabalho teve como metodologia fins qualitativos, uma vez que foi aplicada em
uma turma de 9° ano, de uma escola publica estadual, sendo respaldada no que afirma Bardin,
(2011, p.114)

A anélise qualitativa apresenta certas caracteristicas particulares. E valida, sobretudo,
na elaboracdo das deduc@es especificas sobre um acontecimento ou uma varidvel de
inferéncia precisa, e ndo em inferéncias gerais. Pode funcionar sobre corpus reduzidos
e estabelecer categorias mais descriminantes, visto ndo estar ligada, enquanto analise
quantitativa, a categorias que deem lugar a frequéncias, suficientemente elevadas, para
que os célculos se tornem possiveis.

Nesse sentido, utilizou-se o0 passo a passo a partir de objetivos bem definidos, desde a
escolha do recurso pedagogico, quando definiu-se a propaganda, e a partir, dela, 0 uso das
metaforas para explorar a linguagem e a comunica¢do com os alunos surdos. Como sujeitos
de pesquisa tivemos o0s alunos surdos que estavam cursando a disciplina de Lingua
Portuguesa como L2, conforme detalhado na discussdo. Os profissionais envolvidos, nesta
pesquisa, trata-se de participantes de um grupo de estudo voltado para aplicabilidade de

métodos de ensino.

3. Resultados e Discussao

A partir de 1980, a metafora deixou de ser vista como algo apenas relacionado a

linguagem, mas sim ao pensamento. Com os estudos de Lakoff e Johnson (1980), e sua obra
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Metaphors we live by, inicia-se uma outra visdo sobre a metéfora, pois ela passa a ser
entendida como um fendmeno do pensamento. Segundo os autores, a metafora ndo seria
somente palavras com significados diferentes do convencional, mas uma ligacao entre dois
conceitos — o que faz parte do sistema cognitivo humano. Nesse sentido, “a metafora deixou
de ser uma figura de linguagem para ser um processo estruturador do pensamento” (Berber
Sardinha, 2007, p.169).

A convivéncia e a relacdo com o0s varios grupos sociais contribuem para que 0s
sujeitos facam suas escolhas linguisticas, por isso a importancia de darem as criangas surdas o
direito de contato com a sua lingua (LIBRAS), pois, assim que essa crian¢a chegar na fase de
escolarizacdo, ja tem vivéncia e percepcdo dos sentidos, como também de suas experiéncias
de vida. Com isso, essa forma de ensino ajudara na construcdo do conhecimento prévio de
mundo, pois esses sdo fatores determinantes no momento em que os utilizamos no processo
de comunicacdo com o0s alunos surdos. Nosso sistema linguistico é ideologicamente
estruturado e é utilizando esse argumento que Lakoff & Johnson, em 1980, defendem a ideia
de gue nds concebemos 0 mundo com base em nossas experiéncias corporeas. 1sso é refletido
diretamente em expressdes linguisticas cotidianas por nos utilizadas.

Segundo 0s mesmos autores: “0s conceitos que governam nosso pensamento ndo sao
meras questdes do intelecto. Eles governam também a nossa atividade cotidiana até nos
detalhes mais triviais. Eles estruturam o que percebemos, a maneira como nos comportamos
no mundo e 0 modo como nos relacionamos com pessoas” (Lakoff & Johnson, p.45-46,
2002).

De acordo com o escrito acima, vé-se a necessidade de pesquisarmos e aplicarmos
estratégias de ensino sobre o processo de compreensao de metaforas no desenvolvimento da
consciéncia e competéncia comunicativa do aprendiz surdo nas aulas de Lingua Portuguesa na
modalidade escrita.

A Sequéncia Didatica abaixo é uma demonstracdo de como trabalhamos o processo de
ensino-aprendizado da metafora nas aulas de Lingua Portuguesa para o desenvolvimento da

consciéncia e competéncia comunicativa do aprendiz surdo.

Disciplina: Lingua Portuguesa como L2 para Surdos
Duracéo: 06h (referente a duas aulas com a duragéo de trés horas cada aula)
Publico-alvo: Alunos surdos do 9°ano do Fundamental 11

Sequéncia didatica
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Conteudo: Metafora na Publicidade

Objetivos:
Entender o processo de compreensdo de metaforas na publicidade para o
desenvolvimento da consciéncia competéncia comunicativa do aprendiz surdo nas

aulas de Lingua Portuguesa como L2 na modalidade escrita.

Obijetivos conceituais:

A proposta de trabalhar com metéfora publicitaria visa promover a acessibilidade no
processo educacional dos surdos;

desenvolver a percepcao de ver/ler/escrever a partir de estratégias que desenvolvam

habilidades de leituras e escrita.

Objetivos atitudinais:

Trabalhar com metafora publicitaria nas aulas de Lingua Portuguesa na perspectiva de
desenvolver a consciéncia e competéncia comunicativa do aprendiz surdo concluinte do 9%°ano
do ensino fundamental, com isso focamos no ensino de Lingua Portuguesa na modalidade
escrita. Precisamos proporcionar uma metodologia com acessibilidade para os alunos com
deficiéncia auditiva, sabemos que o fato de esses alunos estarem inseridos no sistema
educacional ndo significa necessariamente a sua inclusdo de fato, € preciso que 0s

profissionais de educacdo oferecam condicdes para que o aprendizado desses alunos se

efetive.
Conteudos:
. Desenvolver a leitura e compreenséo de metafora publicitaria;
. Conhecer a funcdo social da metéafora publicitaria;
. Localizar informacdes na metafora;
. Discutir sobre as informacdes encontradas nas metaforas publicitarias;
. Fazer, no minimo, inferéncias simples;
. Gramatica reflexiva: funcdo comparativa quanto ao emprego das palavras.
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| — Compreender as metéforas publicitarias
1° momento:

Apresentar as metaforas publicitarias e orientar os alunos sobre a sua funcéo.

2° momento:
Disponibilizar material para que os alunos possam ter acesso, realizar as leituras
devidas, identificar a fungdo comunicativa e social das metaforas publicitarias. O Professor

pode apresentar esse material de duas formas: metafora na estrutura visual e escrita.

3° momento:

Pedir aos alunos que observem as metéforas, e a partir das observagdes realizarem 0s
seus discursos, como também suas inferéncias. Conhecer as caracteristicas das metaforas
publicitarias. Localizar informac6es simples, como:

O que essa metafora publicitaria nos informa? Qual sua fun¢do comunicativa e social?

4° momento:

Apresentar as metaforas publicitarias em slides para os alunos, e a partir dela,
desenvolver atividades que abordem o funcionamento da Lingua Portuguesa. O objetivo é
contribuir para que os alunos desenvolvam conhecimentos sobre aspectos gramaticais que

ajudem na construcdo e interpretacdo das frases encontradas nas metaforas publicitérias.

Il — Vocabulério
1° momento:
Apresentar o significado e sentido das palavras encontradas nas metaforas

publicitarias.

2° momento:
Explicar o significado de cada uma dessas palavras, e que as palavras podem mudar de

sentido conforme o contexto discursivo empregado.

Il — Variagéo linguistica
1° momento:
Realizar leitura pretexto: solicitar que os alunos procurem no texto palavras que sdo

variantes diferentes da variante dos seus usos.
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2° momento:
Apresentar as palavras contidas no texto e suas variagdes, como também os sinais

relacionados a essas palavras.

3° momento:

Analisar junto com os alunos a diferenca fonoldgica entre as variantes desses sinais.

IV — Producédo de uma propaganda publicitaria com o uso de metafora
1° momento:

Discutir com os alunos sobre a funcdo da propaganda.

2° momento:

Solicitar que os alunos produzam uma propaganda com o uso de metéafora.

3° momento:
Reescrita. Verificar junto com os alunos se a producdo do textual estd de acordo com a
estrutura as imagens da publicidade. Solicitar reescritura de acordo com 0s aspectos

identificados por eles em suas proprias producdes.

4° momento:
Reescrita. Retomar os contetdos gramaticais solicitando que os alunos verifiquem em
suas producOes as ocorréncias de tais contetdos e se essas estdo de acordo com a norma

gramatical.

5° momento:

Solicitar reescrita para corre¢ao dos aspectos gramaticais.

6° momento:
Realizar a correcdo dos textos e fazer o feedback individual com aqueles alunos que se

encontram em nivel de produ¢do muito aquém do esperado.
7° momento:

Solicitar uma ultima reescritura.

Durante as aulas de Lingua Portuguesa percebemos a necessidade de trabalharmos
com estratégias que viessem a facilitar o processo de ensino-aprendizagem dos alunos surdos.
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Assim, comegcamos a pesquisar e discutir metodologias que contribuissem para essa
aprendizagem. Nas discussdes e praticas em sala de aula, analisamos que um dos caminhos
para auxiliar a interpretacdo da metafora pelo surdo é o uso e comparacéo da semantica entre
as duas linguas (Lingua Portuguesa -Libras).

Os recursos visuais aplicados nas aulas de Lingua Portuguesa como L2 para alunos
surdos é de suma importancia para o ensino-aprendizagem desses alunos, segundo Lacerda,
Santos e Caetano, os alunos ““[...] se encontram imersos no mundo visual e apreendem, a partir
dele, a maior parte das informacbes para a construcdo de seu conhecimento. [...] para
favorecer a aprendizagem do aluno surdo, ndo basta apenas apresentar os contetidos em
Libras, é preciso explicar os contetdos de sala de aula utilizando toda a potencialidade visual
que essa lingua tem.” (2013, p.186).

Assim, o professor que faz uso de estratégias visuais precisa estruturar a suas aulas
pensando que ird passar a sua aula em Libras, pois a lingua auxilia no aprendizado, assim,
além do uso dos recursos visuais, faz-se necessario passar a ministrar suas aulas em Libras.
Assim o professor esta proporcionando acesso comunicacional para esse aluno. Um exemplo

do nosso trabalho com metafora publicitaria, conforme a Figura 1:

Figura 1 — Exemplo de metéfora publicitéria

Fonte: https://urless.in/MPQsY

Ao apresentar a metafora publicitaria é necessario disponibilizar material para que os
alunos possam ter acesso, realizar as leituras devidas, identificar a fungdo comunicativa e
social das imagens. O Professor pode apresentar esse material de duas formas: metéafora na
estrutura visual e escrita. Os alunos surdos irdo perceber a diferenca de estrutura e sentidos
das duas linguas: Libras e Lingua Portuguesa, com isso os alunos irdo realizar suas
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inferéncias durante seus discursos a partir dos estudos sobre as metéaforas publicitérias.

4. Consideracdes Finais

Quando se fala em ensino-aprendizagem percebe-se que esse € um campo que tem
muito a conquistar, assim essa proposta de ensino visa a desenvolver a consciéncia e a
competéncia comunicativa do aprendiz surdo, concluinte do 9%ano do ensino fundamental,
com o objetivo no ensino de Lingua Portuguesa na modalidade escrita. Essa proposta ndo esta
finalizada, por se tratar de estratégias para ministrar aulas de lingua. Diante dessa experiéncia
observamos resultados quanto o ensino-aprendizado dos alunos surdos, tanto em curto prazo,
quanto em médio prazo.

Sabemos que € através da fala/lingua que as pessoas se comunicam, pois a natureza
comunicativa inerente ao ser humano leva o sujeito a uma socializacdo de fato, portanto é
dever da escola quanto instituicdo de ensino, garantir esse direito aos alunos, respeitando suas
singularidades linguisticas. Dessa forma, percebe-se a necessidade de criar/planejar
estratégias voltadas para o ensino-aprendizagem do aluno surdo. Trabalhar com estratégias
que respeitam as singularidades dos sujeitos, desenvolve o seu interesse em aprender, 0 seu
desenvolvimento cognitivo, a sua autonomia e confianca com os professores.

O processo de ensino-aprendizagem € continuo, precisamos nos reinventar e acreditar
que € através da educacao que o sujeito com deficiéncia consegue minimizar suas limitacdes,
muitas vezes causadas pela falta de conhecimento da sociedade. Assim esperamos que essas
propostas de aula possam contribuir para o desenvolvimento de estratégias e metodologias

que venham a consideracdo as singularidades do aprendiz surdo.
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