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Resumo

Atualmente a misica esta presente em quase todos 0s espagos sociais, mas isso ndo significa que contribua para
aumentar a qualidade da formac&o do pensamento e do sentimento estético das pessoas. Elas servem sim, para entreter
e para passar o tempo, mas dificilmente promovem a fruicdo. Diante do exposto, este estudo tem por objetivo
examinar como a musica foi utilizada pela inddstria cultural para formatar a audicdo dos homens, contribuindo para a
regressio da audicdo. E uma pesquisa qualitativa e o método utilizado é o critico-dialético de natureza teérica,
fundamentada em fontes bibliograficas que embasam a discussdo dos conceitos. Em um primeiro momento discorre
sobre 0 gosto musical que estd muitas vezes condicionado pelas relacfes de producdo, ressaltando como a musica —
assim como as demais linguagens artisticas — foi sendo cooptada pela razdo instrumental. Na sequéncia demonstra
como a musica em escala industria tem contribuido para formatar a audi¢do dos individuos, que estdo acostumados
com 0s mesmos acordes musicais, sem variacdo de timbres, apontando a negatividade desta situacdo, pois a mesma
também pode contribuir para a formacdo estética. Conclui-se que uma mdsica que existe uma distancia entre um
sucesso musical e sua qualidade estética. Filosoficamente a musica possui uma potencialidade negativa que possibilita
ndo apenas ser ouvida em momentos de lazer, mas também pode oportunizar uma experiéncia estética, resultando em
um ato formativo.

Palavras-chave: Teoria critica; IndUstria cultural; Musica de consumo; Regressao da audi¢&o.

Abstract

Currently, music is present in almost all social spaces, but this does not mean that it contributes to increase the quality
of thought formation and aesthetic feeling of people. Music is used to entertain and to pass the time, but it hardly
promotes fruition. In light of the above, this study aims to examine how music has been used by the cultural industry
to format men's hearing, contributing to the regression of hearing. It is a qualitative research and the method used is
the critical-dialectical of theoretical nature, based on bibliographic sources that support the discussion of the concepts.
First, it discusses musical taste, which is often conditioned by production relations, emphasizing how music - as well
as other artistic languages - has been co-opted by instrumental reasoning. In sequence, it shows how music on an
industrial scale has contributed to format the hearing of individuals, who are used to the same musical chords, with no
variation of timbers, pointing out the negativity of this situation, because it can also contribute to the aesthetic
formation. It is concluded that there is a distance between musical success and its aesthetic quality. Philosophically,
music has a negative potentiality that makes it possible not only to be heard in moments of leisure, but it can also
provide an aesthetic experience, resulting in a formative act.

Keywords: Critical theory; Cultural industry; Consumer music; Regression of hearing.

Resumen

Actualmente, la musica estd presente en casi todos los espacios sociales, pero esto no significa que contribuya a
aumentar la calidad de la formacion del pensamiento y el sentimiento estético de las personas. Sirven para entretener y
pasar el tiempo, pero dificilmente promueven la fruicién. Teniendo en cuenta lo anterior, este estudio pretende
examinar cémo la industria cultural utiliz6 la musica para formatear el oido del hombre, contribuyendo a la regresion

1 Este texto é parte da Tese da autora.
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de la audicion. Se trata de una investigacion cualitativa y el método utilizado es el critico-dialéctico de caracter
tedrico, basado en fuentes bibliograficas que apoyan la discusién de conceptos. En un primer momento discute el
gusto musical que suele estar condicionado por las relaciones de produccion, destacando cdmo la musica -al igual que
otros lenguajes artisticos- estaba siendo cooptada por la razén instrumental. A continuacion, se demuestra como la
musica a escala industrial ha contribuido a formatear el oido de los individuos, acostumbrados a los mismos acordes
musicales, sin variacion de timbres, sefialando la negatividad de esta situacion, porque también puede contribuir a la
formacién estética. Se concluye que una mdsica que hay una distancia entre un éxito musical y su calidad estética.
Filoséficamente la musica posee una potencialidad negativa que hace posible no s6lo ser escuchada en momentos de
ocio, sino que también puede oportunizar una experiencia estética, resultando en un acto formativo.

Palabras clave: Teoria critica; Industria cultural; MUsica de consumo; Regresion auditiva.

1. Introdugéo

A musica é uma das expressdes artisticas mais utilizadas pelos homens! Adentra varios espacos sociais, inclusive a
escola, que nao esta isolada do contexto histérico e social do qual esta inserida. Adorno (1991), por sua vez, ao discorrer sobre
a musica na sociedade atual, alertava que: mais do que em qualquer outra época, os individuos tendem a obedecer a moda
musical. Basta a midia tocar alguma mdsica varias vezes, que as pessoas assimilam a melodia e a cangdo vira sucesso.
Geralmente, este tipo de musica é conhecido por todos e é feita nos moldes industriais, pensada no ritmo que os ouvidos da
populacdo estdo acostumados, para que logo se identifiquem com ela. Esse comportamento — centrado no consumo — tornou-se
algo natural para quem se vé cercado de mercadorias padronizadas, inclusive os sons.

Diante do exposto, este estudo tem por objetivo examinar como a musica foi utilizada pela indistria cultural para
formatar a audig&o dos homens, contribuindo para a regressio da audicdo. E uma pesquisa qualitativa e o método utilizado é o
critico-dialético de natureza tedrica, fundamentada em fontes bibliogréaficas que embasam a discussdo dos conceitos. Em um
primeiro momento discorre sobre 0 gosto musical que estd muitas vezes condicionado pelas relagdes de producéo, ressaltando
como a musica — assim como as demais linguagens artisticas — foi sendo cooptada pela razdo instrumental.

Na sequéncia demonstra como a musica em escala industria tem contribuido para formatar a audi¢do dos individuos,
que estdo acostumados com 0s mesmos acordes musicais, sem variagdo de timbres, apontando a negatividade desta situacéo,
pois a mesma também pode contribuir para a formacéo estética. Conclui-se que uma musica que existe uma distancia entre um
sucesso musical e sua qualidade estética. Filosoficamente a musica possui uma potencialidade negativa que possibilita ndo
apenas ser ouvida em momentos de lazer, mas também pode oportunizar uma experiéncia estética, resultando em um ato

formativo.

2. Metodologia

Este estudo é uma pesquisa qualitativa de carater te6rico, com o referencial dos autores da Teoria Critica que discutem
a tematica. Ao tomar como aporte tedrico os autores da Teoria critica realizou-se uma analise documental, que segundo Lidke
(1986, p. 38) “[...] pode se constituir numa técnica valiosa de abordagem de dados qualitativos, seja complementando as
informagdes obtidas por outras técnicas, seja desvelando aspectos novos de um tema ou problema.” O autor destaca gque 0S
documentos incluem leis e regulamentos, normas, pareceres, cartas, memorandos, diarios pessoais, autobiografias, jornais,
revistas, discursos, roteiros de programas de radio e televisdo até livros, estatisticas e arquivos escolares. A metodologia
utilizada para realizar a analise documental é o materialismo dialético, que conforme Trivinds (1987), busca explicar de forma
I6gica e racional os fendmenos objetos de pesquisas, sejam eles da natureza, da sociedade ou do pensamento. Sua concepcao
repousa na existéncia da evolucéo das ideias com base na interpretacdo dialética do mundo, de forma que a realidade cientifica
seja construida ou enriquecida com a prética social e histdrica do objeto do conhecimento. Ao utilizar a dialética para

desenvolver o trabalho, esta pesquisa busca entender a materialidade por meio da reconstrugdo empirica e a reconstrugdo dos
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sentidos (por meio das relagdes sociais). O movimento dialético, contribui para transcender o sistema social, oportunizando ao
homem libertar-se de sua existéncia e, a0 mesmo tempo, denunciar a falsa aparéncia da sociedade de forma que muitos desses

esmeram-se em expor um quadro referencial de analise em que tomam as categorias abstratamente.

3. Resultados e Discussao

Para compreender como aconteceu esse processo de regressdo da audicdo na sociedade atual, é preciso examinar as
condi¢des materiais e historicas na qual esta situacdo se desenvolveu. Conforme Marcuse (1967), acredita-se que o0 pensamento
humano parte de condic@es historicas e ndo pode ser isolado da camada fisica, real, em que o homem vive. Se a mediacdo entre
pessoas € entre pessoas e objetos é imprescindivel ao desenvolvimento do pensamento, e mais, se a qualidade e o alcance deste
altimo, depende do conteldo que permeia a linguagem, as interacGes, entdo, é preciso ter claro como tais condi¢es se

encontram hoje.

Em todos os seus géneros, a arte esta penetrada de momentos intelectivos. Basta dizer que as grandes formas musicais
jamais se teriam constituido sem eles, sem a pré-audicdo, e a pos-audicdo, sem a expectativa e a lembranca, sem a
sintese do dividido. Enquanto que tais funcGes se devem atribuir em certa medida a imediatidade sensivel, portanto,
que complexos parciais actuais suscitam as qualidades estruturais do passado e do futuro, as obras de arte, porém,
atingem valores liminares onde semelhante imediatidade acaba, onde elas devem ser ‘pensadas’, ndo numa reflexdo
que lhes é exterior, mas a partir delas proprias: a sua congénita complexao sensivel cabe a mediacdo intelectiva que
condiciona a sua percepgao (Adorno, 1970, p. 108).

Segundo autores classicos da Escola de Frankfurt, como Adorno e Horkheimer (1990) e Marcuse (1967), a formacgéo
multilateral do homem ¢ anulada no decurso da sociedade capitalista. O individual é subsumido pelo social, ocorrendo uma
padronizacdo do pensamento, dos gostos, dos valores, dos sentimentos e dos desejos que se voltam para o consumo. Desta
forma, os elementos estéticos que contribuiram para a formacdo do pensamento humano, agora também se entregam a ldgica
do capital. Arzua (2001, p. 176), na mesma linha de raciocinio dos autores frankfurtianos destaca que
“[...] a sociedade repressiva e uniformizada ja ndo pode participar de nenhuma experiéncia estética que ndo reafirme os
mesmos grilhdes sob os quais esta organizada”. Com certeza, a ldgica que impera na sociedade do consumo, ¢ a do sempre
igual, padronizada, sendo que as experiéncias formativas estdo quase extintas. Dificilmente os individuos conseguem
desvencilhar-se desta situacdo de massificacdo e realizar abstragBes mais complexas, principalmente porque o0s ouvidos

também estdo condicionados aos sons repetitivos, ndo langando desafios ao pensamento.

Diante das demais artes tradicionais, a misica é a mais condizente com esse propdsito devido a algumas de suas
propriedades, das quais dificilmente se pode abstrair. A diferenca antropoldgica entre o ouvido e o olho decorre de seu
respectivo papel histérico enquanto ideologia. O ouvido é passivo. O olho é coberto de palpebra; é preciso abri-lo. O
ouvido acha-se aberto; ndo tem de dirigir-se tdo atentamente a estimulos, sendo que precisa antes do mais, deles se
proteger. A atividade do ouvido, sua atenc¢o, cresceu provavelmente mais tarde, com a intensidade do Eu; no interior
das tendéncias gerais de regressao, as qualidades tardias do Eu; se perderam num piscar de olhos (Adorno, 2011, p.
131).

Adorno (2011) explica a diferenca entre o sentido da audicdo e da visdo, e destaca que os sons e a linguagem que
auxiliaram na formacdo do pensamento humano em sua histdria, atualmente, principalmente no que se refere & musica, tem
basicamente se restringido em clichés previamente fabricados, que por sua vez encerra conteddo ideoldgico. “Desde a
Revolucédo Industrial, a musica inteira sofre com a ndo conciliagdo entre o universal e o particular” (Adorno, 2011, p. 158).

No que se refere & musica, somente depois que a técnica musical e seu uso social se transformou em for¢a produtiva, a

socializacéo racional da producéo cultural foi sendo padronizada em seu todo: a atividade composicional, o trabalho artistico, a
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técnica composicional, faculdade interpretativa de seus reprodutores e 0os modos de proceder da reprodugdo mecanica. Estas
relacdes de produgdo compreendem as condigdes econdmicas e ideoldgicas da Industria Cultural que por sua vez determinam o
que ird para as paradas de sucesso ou nao.

Por conseguinte, Adorno (2011) destaca a importancia de se entender como a sociedade aparece na musica e como
esta pode interferir na sociedade, pois 0 gosto musical estd muitas vezes condicionado pelas relacdes de producéo e as relagGes
de producéo determinam as forgas produtivas. Mesmo assim, € interessante observar que a negatividade desta situacdo pode
desencadear as forcas produtivas para alterar as relag6es de producao — inclusive cria-la.

E importante entender este contexto, pois conforme Fabiano (2001), a cultura subsumida ao processo industrial, tem
sua dimensdo espiritual reduzida a uma dimensdo integrativa e administrada. “A condi¢do de lazer e distracao acabam por
desfigurar o sentido que a cultura sempre exerceu: civilizar e emancipar o homem dos limites da ignorancia pelo
aprimoramento da razdo” (Fabiano, 2001, p. 136).

Adorno (1986b), escreve que a possibilidade de fruicdo e de experiéncia concentrada e consciente da arte so é possivel
para aqueles que escapam desta situagdo, pois para chegar no atual estagio, a producdo musical — assim como as demais
linguagens artisticas — foi sendo cooptada pela razdo instrumental®. O processo de pensar mecanico determinado pela razdo
instrumental, contribuiu para naturalizar a alienacdo do homem em relagcdo aos objetos, bem como a reificacdo do préprio
espirito, ou seja, o individuo nao se reconhece no processo de producdo e se torna, ele mesmo, objeto do metabolismo do modo
de producéo capitalista (Moreira & Silva, 2018). Segundo Adorno e Horkheimer (1985) o individuo precisa submeter-se ao
trabalho alienante e consumir compulsivamente as mercadorias que estdo para ele dispostas. E aqui, a midia passa a exercer
papel fundamental de manipulacdo do ser humano. O desenvolvimento cientifico e tecnoldgico que ocorreu no século XX,

geraram uma mudanc¢a no modo de vida dos homens sem precedentes, especialmente no campo da linguagem e da imagem.

Dar-se bem equivale a ajustar-se ao aparato. Ndo ha& espaco para autonomia. A racionalidade individualista
transformou-se em submissdo eficiente a seqliéncia previamente dada de meios e fins. Esta absorve os efeitos
libertadores do pensamento e as vérias funcBes da razdo convergem para a manutencdo incondicional do aparato
(Marcuse, 1997, p. 119).

Os individuos, ao viverem sob o estigma da racionalidade instrumental, acabam por perder sua prépria
individualidade. Todavia, ndo percebem a realidade como castradora, principalmente porque o aparato que produz esta
sociedade elimina o pensamento diferente. Ao perpetuar o modo de producgdo, a razdo perpetua sua propria alienagdo. Ela ndo
consegue fugir aos padrBes impostos como normais. Arzua (2001) destaca que no século XVII inicia a aproximacdo da
linguagem musical com a linguagem falada, sofisticando-se com o tempo, tanto em relacdo aos pontos de contato, como

naqueles pontos onde ocorre o afastamento — caracterizado pelas dissonancias.

[...] as investidas dissonantes ganharam cada vez mais espa¢o no século XIX — importancia de Beethoven. Ocorre a
progressiva perda da hegemonia da forma tonal na composicéo. Essa mudanca se verifica com maior forca no final do
século XIX e inicio do século XX e encontrard sua radicalizagdo em Schoemberg, com sua criagdo da série
dodecafonica (Arzua, 2001, p. 176).

2 No inicio da sociedade burguesa — séculos XVI e XVIII — os individuos ainda tinham algum controle sobre seu tempo e seu espaco. Mas, com o

desenvolvimento industrial, perdem essa liberdade em prol da eficiéncia no trabalho com as maquinas. A modernidade livra 0 homem do pensamento
mistico, porém a razéo instrumental ajusta-o & obediéncia e a serviddo (Palangana, 1998).
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Para este autor, na mesma linha de raciocinio de Adorno (2007), o dodecafonismo® n&o leva a musica a lugar algum e
ndo proporciona a fruicdo dos ouvintes, pois o feito musical se repete e por isso ndo tem nenhuma fungéo, convertendo-se em
um esforco indtil. A dificuldade do ouvinte encontra-se no fato de recusar o processo de reificacdo que sofre a cultura em um

sentido estético generalizado. Este processo teve comecou no final do século XIX.

A Industria Cultural e a padronizagéo do gosto musical
Conforme Duarte (2001), no inicio do século XX que a IndUstria Cultural foi apropriando-se do carater estético da
musica como mercadoria, relacionando a existéncia de um aparato sensorial, capaz de seduzir o ouvinte que foi tratado como

um comprador potencial.

A indUstria cultural € a integracdo deliberada, a partir do alto, de seus consumidores. Ela forga a unido dos dominios, separados ha
milénios, da arte superior e da arte inferior. Com prejuizo para ambos. A arte superior se vé frustrada de sua seriedade pela
especulacéo sobre o efeito; a inferior perde, através de sua domesticagao civilizadora, o elemento de natureza resistente e rude, que
lhe era inerente enquanto o controle social ndo era total (Adorno, 1986a, p. 92-93).

Isto aconteceu quando 0s meios de comunicacdo de massa comecaram a direcionar a atencdo, a audicdo e o
pensamento das pessoas apenas ao que lhe interessa, ou seja: o consumo. “Desse modo, ndo ¢é enfatizado o que convém ao
sistema, mas suprimido [...] qualquer elemento que poderia conduzir seriamente a questionamentos acerca de sua natureza e
pressupostos” (Duarte, 2001, p. 35).

Os individuos, ao viverem sob o estigma da racionalidade instrumental, acabam por perder sua prépria
individualidade. Fianco (2020) destaca que as dificuldades de expressdo estética em um mundo dominado pela légica do
mercado, reflete a subserviéncia dos homens que durante anos foram moldados pelo pensamento dominante da burguesia.
Desta forma, ndo percebem a realidade como castradora, principalmente porque o aparato que produz esta sociedade elimina o
pensamento diferente. Ao perpetuar 0 modo de producdo, a razdo perpetua sua prépria alienacdo. Ela ndo consegue fugir aos
padrdes impostos como normais. Diante da padronizacdo e da fabricacdo da arte em grande escala. Paralelamente ocorre um

trabalho de formatacéo dos gostos, sentimentos e desejos dos individuos, que se voltam cada vez mais para 0 consumo.

Em viva oposi¢do a arte tradicional, a arte nova salienta 0 momento outrora oculto do fabricado, do produzido. A
parte do que nele é [...] cresceu tanto que as tentativas para levar o processo de producéo a perder-se na coisa estariam
de antemdo voltadas ao fracasso. Ja a geracdo precedente tinha limitado a pura imanéncia das obras de arte, a0 mesmo
tempo que as impelia até ao extremo [...] E com razdo que se constatou a convergéncia da obra de arte tecnicamente
integral e totalmente fabricada com a obra absolutamente fortuita; sem divida o que aparentemente ndo parece
fabricado é-0 com maior razdo (Adorno, 1970, p. 39).

Na sociedade industrial avancada, tem-se uma identificagdo imediata e automatica do individuo com a sociedade e
seus produtos. Duarte (2001) destaca que a dominacéo pelo estético no capitalismo ocorre em funcdo de dois elementos: 1.

existéncia de meios tecnoldgicos; 2. Utilizacdo desses meios para produzir adeséo aquilo que parece. “A arte ndo sé entra no

3 O dodecafonismo utiliza, os doze graus da escala cromética, sem qualquer relagdo hierarquica entre eles, prescindindo das relagdes do sistema tonal. Os
doze graus sdo apresentados em uma série de doze sons, dodecafonica, que constitui em um esquema formal basico que atua como principio organizador
do tema. Cada vez que a uma nota dada vocé acrescenta uma outra nota, vocé langa uma ddvida sobre o que queria dizer a primeira nota. Se, por exemplo,
vocé faz seguir um D6 por um Sol, o ouvido pode se perguntar se vocé vai prosseguir em D6 Maior, ou em Sol Maior, ou mesmo em F& Menor, em Mi
Menor, etc., e a adigdo das notas seguintes ajudard ou ndo na solugdo desse problema. VVocé provocou assim uma impresséo de incerteza, de desequilibrio,
que vai se acentuar com a sequéncia da peca e se encontrara reforgada por uma flutuacdo da mesma ordem, relativa ao ritmo. O método pelo qual vocé
consegue restabelecer assim o equilibrio comprometido é a meu ver a verdadeira 'ideia’ de uma composicéo (Schoenberg, 1977 apud Loutreiro, 2016).

5
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circuito das mercadorias, mas serve de veiculo ideol6gico ao poder social. Nao pode ser de outra maneira nesta sociedade onde
tudo deve ser pesado, medido, rotulado, vendido e consumido imediatamente” (Hartmann, 2001, p. 81).

O trabalho social, sem o qual ndo ha vida, engendra o prazer do consumo. No entanto, o uso dos bens fabricados é um
meio de o poder social manter a cadeia produtiva com o objetivo de lucro. Na esfera de consumo na qual a musica esta
inserida, esta torna-se objeto social e mercadoria (Adorno, 2011). Ao verificar as consequéncias sociais da tecnologia moderna,
percebe-se a pouca capacidade de reflexdo, de entendimento da sociedade de que os homens dispbem, o que facilita

sobremaneira a dominagé&o.

A tecnificacdo da arte é provocada tanto pelo sujeito, pela consciéncia desiludida e pela desconfianca contra a magia
enquanto véu, como pelo objecto, isto &, pela maneira como as obras se devem obrigatoriamente organizar. A
possibilidade de semelhante organizagdo tornou-se problematica com o declino dos processos técnicos tradicionais,
que vigoraram até a época atual (Adorno, 1970, p. 75).

Até atingir as massas, a muisica esta sujeita a uma sequéncia de fabricacdo pré-determinada, onde o controle
preordenado oferece liberdade de escolha aos individuos com pouca escuta, ou pouco estimulo auditivo, pois este, 0 gosto do
ouvinte, foi padronizado neste processo. Tal capacidade foi sendo minada no e por meio do processo de trabalho capitalista —
devido ao modo como essa atividade se realiza —, bem como por meio da cultura engendrada nessas mesmas relagdes. Trata-se,
aqui, de questionar como a tecnologia é produzida e utilizada na sociedade moderna, e ndo o seu potencial em si. Neste
contexto, a arte oferece a felicidade que a sociedade existente nega aos homens, é s6 uma promessa, da qual a realizagdo esta
distante. 1sso faz oscilar a arte entre utopia e realidade.

A razo instrumental influenciou a producéo artistica e hoje a Indistria Cultural* em larga medida atua no psiquismo
dos consumidores que sdo induzidos a gostar da musica que lhe € oferecida pela midia. Conforme Hartmann (2001), a arte esta
sujeita a lei da objetificacdo, ela ndo pode evitar uma espécie de fetichismo, pois, também, matam o que elas objetivam,
arrancando-a do contexto e da vida real. O pensamento técnico infiltra-se na producdo musical, que ao transforma-lo em objeto
de dominacdo, elimina o préprio ser humano como sujeito dessa relagdo, coisificando-o também. A tecnologia, a servigo do
mercado, disfarca as contradicBes sociais, desviando a atencdo dos individuos, e se centra na aquisi¢do, no consumo de
supérfluos e ndo nas necessidades humanas fundamentais.

Adorno (1986a) afirma que, a dominacdo técnica é um engodo que tolhe a consciéncia das massas e impede a
emancipacao; quer dizer, impede os homens de se rebelarem contra 0 modo de ser estabelecido, de pensarem uma outra forma
de organizagdo, onde todo esse instrumental pudesse ser explorado na perspectiva da humanizacéo.

Quando Adorno (1991) realizou sua analise sobre a IndUstria Cultural, o radio era essencial para o processo de
padronizacdo do gosto da populacdo pelas musicas das paradas de sucesso. Com o intuito de tornar acessivel a cultura superior
e enfatizar a ideia de igualdade social, a IndUstria Cultural facilitou a aquisicdo de obras de grandes classicos da musica e da
literatura, reproduzindo-as em escala industrial. Atualmente a Industria Cultural adentra os lares por meio da Internet, celulares
e aplicativos como o spotfy® que realizam a mesma funcéo do radio, mas de maneira muito mais abrangente e ampla. Ao serem
popularizadas, essas obras perdem a dimensdo formativa, o significado social e se tornam meros objetos comerciais, como

outros quaisquer. Dessa forma, a cultura se reduz a comunicagao esvaziada de sentido histdrico. “Em nome dos consumidores,

4 Esta exploracdo comercial e cultural a que os individuos estdo subjugados, Adorno e Horkheimer (1990) denominam de Industria Cultural, para contrapor-
se ao termo cultura de massa, como uma cultura surgindo das massas e formando a arte popular.

Spotify é um servigo de streaming de musica, podcast e video que foi langado oficialmente em 7 de outubro de 2008. E o servigo de streaming mais
popular e usado do mundo. Ele é desenvolvido pela startup Spotify AB em Estocolmo, Suécia ( https://www.google.com.br/search?s ource=hp&ei=S-
JZXd7AEvmM550UPOry2uAw&g=0+que+%C3% A9+spotify&og=o0+qu e+%C 3%A9+ spo tfy&gs_I=psy-
ab.1.0.0i1017j0i22i3013.845.4590..7588...0.0..0.171.1960.0j15......0....1..gws-wiz.......0i 131j0j0i22i10i30.tInEY h04 JY).
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0s que dispdem sobre a cultura reprimem e suprimem aquilo em que ela vai além, e s6 deixam sobrar ai 0 que preenche a sua
finalidade indubitavel” (Adorno, 19864, p. 83). A imediaticidade das musicas oferecidas pela Industria Cultural intensificam o
lucro para alguns, e possibilitam a ma consciéncia da populacao.

Como destaca Arzua (2001), a progressiva emancipacao de elementos como a melodia, o ritmo, a harmonia, realizada

pela musica contemporanea, foi subjugada pela técnica.

A tecnificacdo, braco prolongado do sujeito dominador da natureza, aliena as obras de arte da sua linguagem imediata.
A legalidade tecnoldgica recalca a contingéncia do simples individuo que reduz a obra de arte. O mesmo processo,
com o qual enquanto morte da alma o tradicionalismo se escandaliza, traz a linguagem nos seus produtos mais
elevados a obra de arte, em vez de a partir dai se declarar um elemento psicol6gico ou humano, como hoje com
volubilidade se afirma (Adorno, 1970, p. 76).

Por meio da técnica o compositor domina os componentes da muisica, mas ao mesmo tempo, limita a criatividade do
artista. Nao podendo ser realidade, a obra revela, em sua negacdo a aparéncia de sua existéncia. Adorno (1970) postula que, a
verdadeira autonomia da musica consiste em ndo se reduzir a categoria de porta voz de coisa alguma, dai a inutilidade de
lancar a estética musical uma tarefa que ndo pode cumprir, simplesmente porque néo é sua tarefa.

Por este motivo, Adorno (2007) desenvolve reflexdes sobre a musica de consumo, destacando que o mercado se
encarrega de formar gostos e o consumo de musica com fins lucrativos. A queixa de Adorno sobre a decadéncia musical em
1938, ainda ¢ atual quando se observa o grande campedio de vendas “Acordando o prédio”, de Luan Santana®.

E necessario refletir sobre a distancia existente entre um sucesso musical e a sua qualidade estética. Conforme Adorno
& Horkheimer (1985, p. 114) “[...] eles ndo precisam mais se apresentar como arte”, pois a industria do consumo busca cifras
altas. Para garantir o lucro, suprimem qualquer davida quanto a necessidade social de seus produtos. Neste contexto surge uma
caracteristica deste século: a masica — e outros bens de consumo — torna-se descartavel, e o ouvinte torna-se mais uma pec¢a na
engrenagem.

Nogueira (2001) atenta para um problema: o gosto musical. Assim como Luria (1979, p. 73), afirma que o homem,

por intermédio das relagBes sociais é que se torna um ser humano distinto de outros animais.

Desde 0 momento em que nasce, a crianca forma o seu comportamento sob a influéncia das coisas que se formaram
na historia: senta-se a mesa, come com colher, bebe em xicara e mais tarde corta o pdo com a faca. Ela assimila
aquelas habilidades que foram criadas pela histéria social ao longo de milénios. [...] A grande maioria de
conhecimentos, habilidades e procedimentos do comportamento de que dispde o homem nédo sdo o resultado de sua
experiéncia prépria mas adquiridos pela assimilacdo da experiéncia histérico-social de geracdes [...].

A apropriacdo dos elementos culturais, acontece por meio da media¢do de adultos, ou de criangas, nas relacfes
sociais, nas quais o individuo vai se apoderando da arte e de suas linguagens, como a musica. Diante destas consideragdes, é
preciso questionar, até que ponto pode-se entender o gosto por determinados estilos musicais, como uma op¢éo pessoal e nao
como construcdo social? Adorno (1991), também escreve sobre o gostar do que se reconhece auditivamente. O que as pessoas
apreciam hoje? N&o seria 0 que escutam o dia todo no radio, na novela, na internet, transportes coletivos, videoclipes, dentre
outros?

Nesta perspectiva, Nogueira (2001) cita em seus estudos o exemplo da Sinfonia Primavera de Vivaldi. A autora
percebeu que seus alunos conhecem e gostam desta obra, porque era tema de uma propaganda, ao contrario da Sinfonia Verao,

que ndo era conhecida dos alunos pesquisados e ndo demonstram uma preferéncia musical por ela.

6 “Luan Santana (1991) é um cantor e compositor brasileiro de musica roméantica, pop e sertaneja. Entre seus sucessos estdo: Meteoro, ‘Cé Topa’, Tanto

Faz, Tudo Que Vocé Quiser e Escreve Ai.” ( https://www.ebiografia.com/luan_santana/).
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Outro exemplo que a autora cita é a peca Carmina Burana’, por fazer parte de uma trilha sonora, foi uma das pecas
mais procuradas em lojas, tocada em formaturas e solenidades. Percebe-se com este exemplo a Idgica que perpassa as paradas
de sucesso de uma determinada cancdo, que normalmente esta ligada a sua estratégia de divulgacdo. Neste sentido, o gosto
musical esta sendo moldado, sendo necessario um olhar cauteloso sobre o papel preponderante que as midias desempenham na
“escolha musical da popula¢do” (Nogueira, 2001, p. 189).

Estes exemplos confirmam as ideias de Penna (2012), que percebe que a sensibilidade e o gosto por determinado
estilo musical, refere-se a uma sensibilidade adquirida em um processo e internalizagdo dos ritmos e estilos que mais se
escutam durante a vida das pessoas.

A cultura mercantil ndo surge das massas. Imposta de cima e com fins consumistas, ¢ uma cultura que massifica,
espalhando valores, regras de conduta, padrGes de pensamento uniformizados. A arte inferior e a superior, do ponto de vista
formativo, tornam-se uma so. A segunda perde os elementos de resisténcia que possuia e, ao invés de propiciar a emancipacao,
agora gera dependéncia e regressao.

Fabiano (2001) escreve que a reflexdo em um universo tdo limitado, reverte-se em conformismo. Evidentemente,
podem ser encontrados filmes, musicas, obras de arte que formam no sentido omnilateral®, porém essa ndo é a situagéo
dominante. O consumidor tem sempre a impressdo de estar ganhando, quando quem lucra sdo os produtores, as grandes
indstrias que financiam os programas, as gravacdes, dentre outros.

E claro que a abolicdo do privilégio cultural por liquidacio e venda a precos madicos, deixou mais democratica a
producdo artistica para a maioria da populacdo, mas ha que se questionar se ndo contribui também para tornar as condicdes
sociais atuais, a propria ruina da cultura? Segundo Adorno (1991) a mdsica de consumo atualmente ao invés de elevar o
sentimento, o gosto estético, parece contribuir ainda mais para 0 emudecimento dos homens, para a morte da linguagem como
expressdo, para a incapacidade de comunicacéo.

Na sociedade industrial, a musica é feita para preencher o siléncio que se instala entre as pessoas. Quando chegam do
trabalho, os individuos sdo tomados pelo cansaco e logo ligam o radio ou a TV para se distrairem. As pessoas tendem a se
afastar — estando na mesma casa — e 0s momentos de didlogo sdo cada vez menores. Por outro lado, o tempo que passam
assistindo a TV ou ouvindo o radio aumentou sensivelmente. O consumo e o carater fetichista dos bens culturais devem ser
entendidos na forma de organizagdo social que os origina. A sociedade mercantil manipula e oculta os mecanismos de
exploracdo e alienacdo de maneira tal que os individuos perpetuam e legitimam essa estrutura de producdo, reproducdo e
consumo.

A Industria Cultural ndo apenas se encarrega de configurar os desejos dos individuos, como difunde valores éticos e
estéticos, gerando uma falsa experiéncia social nos homens a medida que ndo permite que 0s mesmos decidam,
conscientemente, sobre seus desejos, valores, gostos, enfim sobre sua vida. Kiihl (2019) pautada na Teoria Critica indica que
0s homens precisam conhecer a histéria das conquistas dos homens por meio do trabalho e da vida em sociedade para que
assim possam se contrapor ao processo de semiformagdo que impera na sociedade capitalista. Para tanto é preciso que a

educacdo emancipe 0s homens. O proximo item ird discorrer sobre esta questdo.

7 Sem duavida um dos maiores hits da masica classica, Carmina Burana é de longe a obra mais conhecida do compositor alemao Carl Orff (1895-1982). Ela
foi escrita em 1935 e estreada em junho de 1937 em Frankfurt. Obra que a principio ndo agradou muito aos lideres nazistas mais a frente foi glorificada
por eles, e sua estreia em Mildo em 1942 foi saudada como uma gloriosa jungéo cultural dos dois paises fascistas. Vale a pena lembrar que esta obra é a
Unica producdo artistica da Alemanha nazista a permanecer conhecida sendo que nem os pintores, nem 0s compositores e nem os escritores que
escreveram seguindo as regras do partido sdo hoje lembrados. Orff fez uma selecéo dentre os mais de 300 textos escritos na idade média encontrados num
mosteiro da Baviera. O nome Carmina Burana significa em latim Cang6es do mosteiro Benediktbeuern. Orff escolheu apenas 22 poemas e 0s agrupou em
assunto para construir um tipo de enredo (Colarusso, 2013).

8 O modelo omnilateral de educagéo, segundo o pensamento marxista, devolve ao homem a possibilidade de revolucionar sua postura e o0 seu pensamento
diante do sistema capitalista, podendo, desse modo, modificar o quadro de desigualdades inerentes & sociedade capitalista. Refere-se a uma formagéo
humana oposta a formacéo unilateral provocada pelo trabalho alienado, pela diviséo social do trabalho (Ribeiro; Sobral; Jatai, 2016).
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A MUsica, a regressdo da audicéo e a experiéncia estética

No contexto da sociedade do consumo, a introdugdo dos meios eletrdnicos na vida diéria do homem causa impactos
que influenciam diretamente a maneira de perceber e compreender a realidade. As tecnologias de comunicacdo fazem parte da
sociedade industrial, sdo gestadas e produzidas em funcéo das necessidades do capital. Assim sendo, ndo podem ser tomadas
independentemente dos interesses que se situam na base dessas producdes. Tampouco pode-se ignorar a logica que permeia
esses recursos e que limita o uso dos mesmos a uma Unica dimensao.

As tecnologias de comunicagdo, ou mass media, desenvolvidas no inicio do século XX, tém como caracteristica
fundamental a comunicacdo de massa. Produzidos sob o modelo industrial, tais recursos visam promover o comércio. Ndo
obstante, “[...] a comunicagdo de massa, com seu ruido orquestrado, incentiva a permanéncia do estado de coisificagdo”
(Palangana, 1998, p. 168).

O consumidor nédo percebe que pode experimentar a musica como algo em si, que possibilite ndo apenas um momento
de lazer, mas sim que pode possibilitar a experiéncia estética e um ato formativo. Isto porque a musica também estd
padronizada e formatada nos padrdes do consumo. Em o “O fetichismo da musica e a regressdo da audi¢do”, Adorno (1991)
demonstra como a cultura foi apropriada deste carater fetichista, que por sua vez se torna hegeménico diante da producédo
cultural. A arte ficou presa a rotina do sempre igual, repetitivo, cansativo, seguindo normas “[...] no sentido da repeti¢do de
modelos pré-fabricados” (Adorno, 1991, p. 103). A compreensdo dos enredos de grandes obras que sdo transcritos para a
televisdo e para o cinema ou de sinfonias musicais ndo requer esforgo algum. O enquadramento das histérias e o tom artificial
das gravacBes — sempre perfeitas e lineares — fazem desaparecer os espagos de tensdo e 0s tracos de protesto presentes no
original.

Adorno (1991) ja alertava, naquele momento historico®, mais do que em qualquer outra época, que todos tendiam a
obedecer a moda musical. Atualmente as pessoas em geral ndo conseguem ter uma opinido prépria, € nem decidir com
liberdade quanto ao que lhe é apresentado, ja que tudo o que Ihe é oferecido é tdo idéntico que a preferéncia quanto a esta ou

aquela musica, se refere apenas a situacdo concreta em que a mesma é ouvida.

Se objeta que a musica ligeira e toda a musica destinada ao consumo nunca foram experimentadas e apreciadas
segundo as mencionadas categorias, ndo ha como negar a verdade desta objecéo, esta espécie de musica ¢ afetada pela
mudanca porque proporciona entretenimento, atrativo e prazer, porém, apenas para a0 mesmo tempo recusar 0S
valores que concede (Adorno, 1991, p. 80).

A massificacdo da musica, na concepg¢do de Adorno (1991), leva a degeneragdo humana. Faz com que muitas pessoas
sejam incapazes de refletir sobre a letra do que esta ouvindo, apenas repetem mecanicamente os refrdos. O individuo passa a
imitar a voz e a expressdo dos artistas, inclusive na masica. O prazer do momento e da fachada de variedade transforma-se em
pretexto para desobrigar o ouvinte a pensar no todo. Muitas pessoas se convertem em simples compradores e consumidores

passivos.

A nova etapa da consciéncia musical das massas se define pela negagdo e rejeicdo do prazer no proprio prazer.
Assemelha-se tal fendmeno aos comportamentos que as pessoas soem manter face ao esporte ou a propaganda. A
expressdo ‘prazer artistico’ ou ‘gosto artistico” assumiram um significado curioso e comico (Adorno, 1991, p. 83).

®  Adorno (1986a) descreve em Nova York, a misica estandardizada nos Estados Unidos (que seria o sertanejo universitario brasileiro). Neste texto o autor

diz que o consumidor desta musica, se esforga ativamente para ser passivo. Ele sabe que a musica é padronizada e que os acordes se repetem para que seja
aceito pelo consumidor, que se esforca para continuar consumindo. Como se ndo tivesse outra possibilidade, acaba se conformando. Esta pesquisa foi
fundamental para Adorno (1985) conceber a dialética do esclarecimento, e categorizar o consumidor da musica popular.
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A musica de consumo contribui para sujeitar a Arte aos processos de compra e venda destinando-se a um consumo
ndo produtivo e qualificando-se, portando, sobretudo por seu valor de troca. Como mercadoria, pode ser consumida nédo
somente por um publico de elite, mas pelas grandes massas da populagéo urbana.

Atualmente, com o advento da industria do consumo, 0s bens culturais se estendem a toda sociedade com o radio,
todo o tipo de musica chega até as pessoas, mas nao significa que estas musicas contribuam para a formacao das mesmas. Com
isso as grandes empresas comerciais e industriais lucrariam muito com um rendoso mercado nas demandas culturais dessa
populagdo por meios de veiculagdo sonora como o radio, Cd’s, pen drive, celular, cinema e televisdo. E ndo demorou muito
para que as grandes empresas fonograficas monopolizassem a produgdo e a distribuicdo de tal mercadoria.

Adorno (1991, p. 84), discutindo sobre essas questdes, escreve:

A mdsica ligeira em relacdo a musica cléassica, tem como fundamento precisamente essa passividade das massas.
Estas colocam o consumo da musica ligeira como uma necessidade psicolégica. E como se o ritmo do trabalho
continuasse nos momentos de distracéo.

No dia a dia é comum observar que as pessoas em geral apreciam a musica ligeira, e poucos conhecem a musica
classica. Se a musica estiver nas paradas de sucesso é o suficiente para que todos aceitem e aprovem como uma musica popular
(feita especialmente para as massas). O que € pior: este tipo de arte é consumida como uma mercadoria, adquirida em qualquer
mercado.

Diante dessas mercadorias de facil acesso, os individuos acabam por consumir simplesmente pelo valor da midia.
Algumas pessoas transformam-se em consumidores acriticos, deixando-se levar totalmente pela midia, sem o minimo de
questionamento em relagdo a letra da musica que se estd ouvindo. Os consumidores, destaca Adorno (1991, p. 93), concordam

com 0s critérios ditados pelos produtores e ndo percebem que este tipo de muasica tem baixa qualidade artistica.

As reacOes inconscientes do publico, dos ouvintes, sdo ofuscadas com tal perfeicdo, a apreciacdo consciente dos
ouvintes é teleguiado com tal exclusividade pelos critérios fetichistas dominantes, que toda e qualquer resposta
concorda a priore com a superficie mais banal deste cultivo musical atacado pela teoria cuja validade precisamente se
quer ‘verificar’.

O ouvinte acaba sendo um dependente da maquina dirigente da propaganda. Sua audigdo em relacdo & mdsica regride
cada vez mais. Com isso as pessoas tendem a demonstrar um comportamento conformista. As musicas de sucesso tém efeitos
psicoldgicos sobre 0s ouvintes, que sdo influenciados constantemente pela midia.

Adorno (1991) ressalta que, os meios de comunica¢do de massa, levam 0s ouvintes a regressdo. Estes permanecem
num estado infantil, porque ao invés de evoluir e refletir sobre o que estdo ouvindo, tendem a regredir e a se acomodar, cada
vez mais, em relacdo as masicas que séo langadas no mercado. Com isso os individuos perdem com a suposta liberdade de
escolha. Isto porgque se pode no maximo trocar de estacdo de radio, pois as musicas que estdo na parada de sucesso sdo as
mesmas em todas as estagdes populares'®. A possibilidade de se enxergar esta realidade é quase nula.

Adorno (1991, p. 97) escreve que:

[...] os ouvintes que somente tem a capacidade de ouvir, naquilo que lhes é proporcionado, o que se Ihes exige e que
registram o atrativo sensorial abstrato, ao invés de levarem 0s momentos de encantamento a sintese, constituem
ouvidos da ma qualidade [...] Os ouvintes, vitimas da regressdo, comportam-se como criangas. Exigem sempre de
novo, com malicia e pertincia, 0 mesmo alimento que uma vez foi oferecido.

10 Atualmente existem radios que fogem ao padréo da Industria Cultural, mas poucos ouvintes tem interesse em ouvi-las.
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Infelizmente, a audigdo regressiva esta presente em nossa sociedade, fruto desta realidade musical que contribui para
formatar a audicdo do homem atual, impedindo novas possibilidades e questionamentos sobre este tipo de mdsica do consumo.
Adorno (1991, p. 182) é totalmente contra essa dominagio, pois ele entende que ela “[...] sO presta para camuflar o processo de
dominagdo cultural inerente a um tal tipo de producdo. Musica popular é um termo que, a nosso ver, deve ser reservado para
referir as manifestagdes musicais das classes populares”.

Nos tempos atuais, a Industria Cultural, enquanto produtora de musica do consumo, ndo se importa em preservar a
cultura brasileira, pois 0 que importa € o consumo. Evita-se, assim, toda e qualquer exigéncia de participacédo interpretativa por
parte do ouvinte, pois segundo Adorno (1991) e uma sociedade administrada o consumo de musica tende a processar-se em
tempo integral, como se qualquer instante representasse tempo perdido. Neste sentido, a musica do consumo, contribuir para
massificar os individuos, que tem horror ao siléncio e buscam preencher o vazio do dia com os produtos da Inddstria Cultural.

Embora a audicdo regressiva ndo constitua sintoma de progresso na consciéncia da liberdade € possivel que,
inesperadamente, a situacdo se modifique. Para tanto, é necessario que a arte abandone a rotina do sempre igual. A
semiformacdo (‘Halbbildung’), auxiliada muito de perto por um determinado tipo de linguagem, acaba por condicionar o
homem, no sentido de fazer com que ele aceite e reproduza a ordem social que esta estabelecida. Ela reforca atitudes e
comportamentos que estdo de acordo com a estrutura de poder totalitario, que domina sem mostrar a face. Palangana (1998, p.
160), afirma que “[...] os homens educados por meias verdades, sdo impedidos de compreender a existéncia real”.

Na percepc¢do de Adorno (1970) a arte s6 conseguiria recuperar a resisténcia em uma sociedade livre e se ndo estiver a
servico do poder. Neste contexto a arte estaria em estado de paralisia. O método critico-dialético, que Adorno (1970) aplica a
obra de arte, denuncia essa estrutura da sociedade pds-industrial, permitindo apreender o fendmeno artistico sob o aspecto do
devir. Bertran (1019) escreve que a obra de arte possibilita 0 entendimento de contextos sociais, ficando visivel a possibilidade
de uma praxis distinta. A arte ndo possibilita uma mudanca concreta na sociedade, mas sim na maneira do individuo entender a
realidade concreta em que esta inserido, possibilitando a prética critica.

A musica reconhece o direito que a sociedade ainda possui, pois somente a obra de arte transformada, converte-se em
objeto do pensamento e participa dele. Desta forma, a obra de arte com sentido estético é algo mais que a aparéncia e ao
mesmo tempo ndo mais do que esta, “[...] a contraposigdo imediata de ‘coisa’ e reflexdo espiritual se torna absoluta e confere
assim ao produto do sujeito a dignidade do natural” (Adorno, 2011, p. 112). Ou seja, a obra de arte, e nela a musica, possibilita
que o individuo eleve os seus sentimentos, desenvolva a estética, contribuindo para a elevagdo do pensamento a patamares
superiores.

Mas diante do exposto percebe-se que o fator de maior peso no desenvolvimento do individuo — as relagfes
socioculturais —, na atual conjuntura, sinalizam no sentido contrario ao desenvolvimento intelectual e & formacdo do
pensamento analitico. Esta é uma tarefa da educacéo, onde os professores precisam primeiro, compreender e, depois, manter-se
muito atentos ao carater da Industria Cultural. Para tanto, é necessario que o educador se aproprie de um referencial teérico que
possibilite refletir sobre os mecanismos de manipulagdo dos quais se vale a cultura administrada e transmitida pela mdsica,
para que assim realizem um trabalho em sala de aula que possibilite o contraponto e a argumentacéo sobre esta realidade.

Adorno (1986b) destaca que a contradicdo entre a formagao cultural e a sociedade de consumo acaba por proporcionar

aos individuos a semicultura®, ou seja a semiformagdo cultural. Os homens deveriam ter uma educacdo que lhes

11 “Adorno mostra que, com a universalizagio do mercado da inddstria cultural, a contradicio entre a formagio cultural e a sociedade de consumo nio
apresenta como resultado a ndo-cultura, 0 ndo-saber e sim a semicultura. No ndo-saber ha uma predisposicdo do homem para a busca do saber. No semisaber
a pessoa se julga sabedora e se fecha as possibilidades da sabedoria. A ndo-cultura, como mera ingenuidade e simples ignorancia, permitia uma relagdo
imediata com os objetos e, em virtude do potencial de ceticismo, engenho e qualidades que se desenvolvem naqueles que ndo sdo inteiramente” (Pucci,
1997, p. 164).
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possibilitassem refletir, analisar, criticar, enfim, que observassem e refletissem sobre sua vida na sociedade em que estdo
inseridos.

Adorno (1970), explica ainda que a musica deve apresentar 0 movimento dialético empreendido no momento de sua
autonomia. Mas, neste instante ocorre uma contradicdo: ver sua propria expressdo isolada da coletividade. A autonomia a obra
de arte deve surgir de uma funcéo social. A obra autbnoma e auténtica é capaz de transcender tanto o sistema social como a si
mesma. Capacidade de libertar-se de sua existéncia e, a0 mesmo tempo, denunciar a falsa aparéncia da sociedade. Nessa
acepgdo, “[...] a revolta humana ¢ tdo mais violenta a medida que v€ a propria musica sucumbir a espoliacdo afetiva

empreendida pela técnica” (Arzua, 2001, p. 177).

4. Concluséo

Dos estudos realizados, depreende-se que a arte e a musica na sociedade Industrial, foi sendo padronizada, e as
experiéncias formativas que a arte possibilitava até entdo, foram quase extintas. O gosto musical foi sendo moldado para
determinados ritmos e o0s acordes se tornaram mecanicos, moldando a audi¢do ao sempre igual, repetitivo e padronizado. Este
contexto reflete-se no pensamento do homem, que esta cada vez mais coisificado.

A Arte — e nela a musica — possibilita a reflexdo e a concretizagdo dos sentimentos humanos que, muitas vezes, sao
passiveis de simbolizacdo conceitual, sendo uma forma de despertar no individuo outras maneiras de pensar, de ver e ouvir,
impostas pela sociedade de consumo. Mesmo que a sociedade atual ndo favoreca o desenvolvimento do pensamento do
individuo a patamares superiores, pois objetivam a producdo artistica em mercadorias, ainda existe a possibilidade de fuga, da
contradicdo, pois a musica pode apresentar 0 movimento dialético capaz de transcender tanto o sistema social como a si
mesma, oportunizando ao homem libertar-se de sua existéncia e, a0 mesmo tempo, denunciar a falsa aparéncia da sociedade.

Conclui-se que a producéo artistica na sociedade atual ndo favorece o desenvolvimento do pensamento do individuo a
patamares superiores, pois objetivam a producdo da Arte em escala industrial, em mercadorias — inclusive a producdo musical.
Mas a arte filosoficamente possui essa potencialidade negativa e o individuo pode experimentar a musica como algo em si, que
possibilite ndo apenas um momento de lazer, mas sim que pode possibilitar a experiéncia estética como um ato formativo. Os
gestos da arte sdo respostas objetivas das necessidades sociais, e esses gestos pressupdem sua propria dialética que, por sua
vez, pode contribuir para desvelar a realidade, oferecendo elementos para o enfrentamento desta situacdo. Para tanto é
necessario que a educacdo contribua para formar nos alunos, reflexdes sobre as relagdes que permeiam o dia a dia ndo s6 das
criangas, mas de todos os homens.

Este estudo ndo se esgota aqui, pois percebe-se que a arte ou 0 seu ensino possuem um potencial estético, mas quando
sdo aplicados nas escolas, ficam desvinculados, ou fragmentados, pois os professores ndo conseguem compreender seu real
potencial formador e emancipador. Essa maneira de definir a arte a afasta de seu real objetivo quando ensinada nas escolas de
educacdo fundamental, pois ela deixa de ser promotora de sensibilidade estética, perde o seu objetivo de formagdo e de
emancipacdo humana. Diante do exposto os autores buscardo discorrer nas proximas pesquisas, sobre o conceito de estética,
bem como sobre a experiéncia estética que a arte proporciona aos individuos, relacionando-o ao ensino de arte e da musica nas

escolas brasileiras.
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