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Resumo

Em meio ao um surto pandémico, todos os setores da economia foram afetados, de maneira mais ou menos intensa,
desde os de matérias-primas, de transformacdo, até o de servicos, sendo que as medidas restritivas de circulacdo
impactaram os sistemas de producdo e redes de comercializacdo, devido a esse acontecimento tanto produtores e
feirantes tiveram que se adaptar a outras mudancas quanto ao meio de comercializacdo dos seus produtos. Em virtude
da grande importancia do tema em questdo, o principal objetivo deste trabalho foi analisar e avaliar a situacdo dos
feirantes, a respeito da comercializacdo dos seus produtos, levando em consideracdo os aspectos sociais e econdémicos
para a obtencdo de informaces relevantes da real situagdo comercial na principal feira do municipio de Bom Jardim
antes e durante a pandemia. Através da coleta de materiais por meio de questionario. Nesse contexto, foi possivel
apresentar um breve panorama da situacao entre agricultores familiares, a maior parte dos feirantes que relataram nao
ter tido dificuldades com as mudancas impostas pela pandemia foram aqueles que conseguiram se adaptar as
oportunidades trazidas pela crise, 0s mesmos tiveram a necessidade de se manter na atividade mesmo nas adversidades,
e continuaram a desenvolver uma agricultura de resiliéncia. Obtivemos nos resultados, porcentagens expressivas
mostram o quanto a pandemia do covid-19 impactou no meio de vida em relagdo a comercializagdo dos feirantes.
Mediante as analises dos dados coletado, recomendasse mais investimentos na infraestrutura do mercado para
acomodacéo dos feirantes proporcionando organizacgéo e higiene.

Palavras-chave: Renda; Economia; Agricultura; Hortifrutigranjeiro.
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Abstract

In the midst of a pandemic outbreak, all sectors of the economy were affected, to a greater or lesser extent, from raw
materials, processing, to services, with restrictive circulation measures impacting production systems and marketing
networks, due to this event, both producers and marketers had to adapt to other changes as to the way in which their
products were marketed. Due to the great importance of the subject in question, the main objective of this work was to
analyze and evaluate the situation of the market vendors, regarding the commercialization of their products, taking into
account the social and economic aspects to obtain relevant information about the real commercial situation. at the main
fair in the municipality of Bom Jardim before and during the pandemic. Through the collection of materials through a
questionnaire. In this context, it was possible to present a brief overview of the situation among family farmers, most
of the marketers who reported not having difficulties with the changes imposed by the pandemic were those who
managed to adapt to the opportunities brought by the crisis, they had the need to to remain active even in the face of
adversity, and continued to develop resilience agriculture. We obtained in the results, expressive percentages show how
much the covid-19 pandemic impacted in the way of life in relation to the commercialization of the marketers. Through
the analysis of the data collected, recommend more investments in the market infrastructure to accommodate marketers
providing organization and hygiene.

Keywords: Income; Economy; Agriculture; Fresh produce.

Resumen

En medio de un brote pandémico, todos los sectores de la economia se vieron afectados, en mayor o menor medida,
desde materias primas, procesamiento, hasta servicios, con medidas restrictivas de circulacion impactando sistemas de
produccion y redes de comercializacion, debido a este evento, tanto productores. y los especialistas en marketing
tuvieron que adaptarse a otros cambios en la forma en que se comercializaban sus productos. Debido a la gran
importancia del tema en cuestion, el objetivo principal de este trabajo fue analizar y evaluar la situacion de los
vendedores del mercado, en cuanto a la comercializacidn de sus productos, tomando en cuenta los aspectos sociales y
econémicos para obtener informacion relevante sobre el mercado. situacion comercial real en la feria principal del
municipio de Bom Jardim antes y durante la pandemia. Mediante la recogida de materiales a través de un cuestionario.
En este contexto, fue posible presentar un breve panorama de la situacion entre los agricultores familiares, la mayoria
de los comercializadores que reportaron no tener dificultades con los cambios impuestos por la pandemia fueron los
que lograron adaptarse a las oportunidades que traia la crisis, tenia la necesidad de permanecer activo incluso frente a
la adversidad, y continu6é desarrollando una agricultura de resiliencia. Obtuvimos en los resultados, expresivos
porcentajes que muestran cudnto impact6 la pandemia del covid-19 en la forma de vida en relacion a la comercializacion
de los comercializadores. A través del andlisis de los datos recopilados, recomiende mas inversiones en la infraestructura
del mercado para acomodar a los comercializadores que brindan organizacion e higiene.

Palabra clave: Renta; Economia; Agricultura; Productos frescos.

1. Introducéo

As feiras estdo presentes em praticamente todas as cidades do estado do Maranhéo, sendo uma das principais atividades
econdmicas praticadas por pequenos e medios produtores. Ricotto (2002) apud Godoy e Anjos (2007) destaca que as feiras
cumprem um papel extremamente relevante na producdo econémica e social, especialmente da agricultura familiar, permitindo
mudangas nos pequenos e médios agricultores. Em meio ao um surto pandémico, os produtores e feirantes tiveram que se adaptar
a outras mudangas quanto ao meio de comercializagdo dos seus produtos devido ao avanco da doenca e o agravamento das
medidas restritivas permitem prever como a maior crise desde a Grande Depressdo dos anos 1930 (Ribeiro et al., 2020).

As feiras livres tém desempenhado um papel muito importante na consolidacdo econdmica e social, especialmente da
agricultura familiar sob o ponto de vista do feirante, representando também um espaco publico, socioecondmico e cultural,
extremamente dindmico e diversificado sob o ponto de vista do consumidor (Godoy; Dos Anjos, 2007).

Entender a organizacao da feira exige o conhecimento do processo de comercializacdo que segundo Hoffmann et. al.
(1987) conceitua como conjunto de operagdes ou funcdes realizadas no processo de levar bens e servigos desde o produtor até o
consumidor final. No entanto a comercializagdo sofreu um grande impacto devido a pandemia do Covid-19 o qual acarretou
sérios problemas para os feirantes e consequentemente afetando os consumidores, visto que deixar de comprar ndo foi uma

opc¢do, uma vez que os produtos dos feirantes sdo essenciais para o consumo didrio.
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Por consequéncia da pandemia, houve perdas significavas na economia, que atingiu principalmente a classe de baixa
renda. Os agricultores que dependiam das feiras livres para a comercializacdo dos seus produtos viram-se obrigados a ficar em
casa, decorrente das medidas adotadas pela administracdo municipal para restringir a propagacéo e a proliferacdo do coronavirus,
que cessou algumas atividades e segmentos da economia local, dentre esses, as feiras livres (Corumba, 2020). Mesmo que por
curto periodo de tempo, produtores e/ou intermediarios que atuavam no fornecimento para as feiras, tiveram grandes prejuizo
com descartes de suas mercadorias ndo negociadas.

Os consumidores andam insatisfeitos, com a elevacéo excessiva dos pre¢os dos produtos comercializados por feirantes
durante a pandemia, em contrapartida, a demanda em busca de produtos mais saudaveis e frescos aumentaram durante esse
periodo. Com a determinacdo do fechamento e/ou diminuicdo da movimentacdo dos consumidores pelas feiras, durante o
isolamento social, os feirantes precisaram se reinventar e buscar novas estratégias dos seus produtos chegarem até seus clientes.

A pandemia de Covid-19 de maneiras distintas afetou a sociedade em todos os paises do mundo, atingindo alguns setores
mais que outros (Soendergaard, 2020) e para se adaptarem a esse novo cenério imposto pela pandemia, os cuidados tiveram que
ser redobrados, como a disponibilizacdo de &lcool 70%, a utilizacdo de mascaras caseiras e luvas que sao indispensaveis, as boas
préticas na manipulagéo dos produtos séo esséncias, assim como o distanciamento das barracas e marcagdes com faixas afim de
manter o distanciamento, sdo algumas das recomendacGes importantes de com evitar o contagio do Covid-19, medidas estas que
oferecendo um pouco de seguranca aos olhos dos consumidores que circulagdo pelas feiras.

Em Bom Jardim, uma pequena cidade situada no estado do Maranh&o, a Unica feira localizada na praga do mercado, no
centro da cidade, esteve e continua funcionando durante toda fase da pandemia. A elaboragdo do presente trabalho é de suma
relevancia por tratar dos efeitos provocado pelo novo coronavirus sobre o setor econdmico, uma vez que as feiras livres sao de
suma importancia tanto para quem vende quanto para quem consome proporcionando assim um desenvolvimento econémico
para as cidades. A partir do contato direto com feirantes, foi possivel evidenciar a dimensdo do impacto vivido pelos feirantes
que trabalham nas feiras livres do municipio de Bom Jardim - MA.

Devido a grande relevancia do tema em questdo, nossa pesquisa teve objetivo analisar e avaliar a situacéo dos feirantes,
a respeito da comercializacdo dos seus produtos, levando em consideracdo todos os aspectos sociais e econémicos para a
obtengdo de informac0es relevantes da real situagdo comercial na principal feira do municipio de Bom Jardim antes e durante a

pandemia.

2. Material e Métodos

2.1 Caracterizagdo da area de estudo

O local escolhido para realizacdo da pesquisa foi 0 municipio de Bom Jardim, no estado do Maranh&o (Figura 1). O
trabalho consistiu em realizar uma andlise da comercializacdo dos feirantes da principal feira localizada na praga do mercado no
centro da cidade. A pesquisa foi desenvolvida nos meses de janeiro e fevereiro de 2021, a pesquisa foi realizada através da
aplicacdo do questionério, onde quinze (15) feirantes da principal e Unica feira da cidade de Bom Jardim, aceitaram responder
ao questionario. Sendo possivel avaliar os dados coletados relacionados a comercializagdo praticada pelos feirantes durante a
pandemia do Covid-19. E importante relatar que, a feira, mesmo com a pandemia e Lokdawn em momento algum deixou de
funcionar, onde todos realizaram suas atividades normalmente.

O municipio apresenta uma area de 6.590,531 Km2, sua populacdo é de 41.630 habitantes, sendo 35% da populacao
concentrada na zona urbana e 65% na zona rural. O clima é quente e Umido com temperatura média de 30°C e o indice

pluviométrico varia de 2000 a 2200 mm anuais.
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Figura 1. Localizacdo da cidade de Bom Jardim no estado do Maranh&o.

Fonte: Autores.

2.2 Construcéo do questionério e levantamento de dados

Para execucéo do trabalho primeiramente fez-se uma revisdo bibliogréafica a respeito do tema abordado. A fase seguinte
se deu atraves da construcdo de questionario semiestruturado, com perguntas pertinentes ao tema, no qual foi elencando os
seguintes questionamentos: a) Sabemos que a Pandemia da Covid-19, causou grande impacto na renda de muitos trabalhadores.
Isso aconteceu também com os feirantes?; b) Vocé observou se houve reducgdo na procura/compra de algum de seus produtos?
Qual?; ¢) Houve alteragdes nos valores dos produtos?; d) Seus produtos sdo adquiridos através de intermediarios ou de propria
producdo? Antes e durante a Pandemia. ) Quando iniciou a comercializacdo do seu produto? Antes ou durante a Pandemia? f)
Houve dificuldade para dar inicio na comercializacdo de seus produtos? Quais?; g) Houve reducdo quanto a quantidade de
produtos comercializados?; h) Na sua concepcdo, os feirantes cumpriram ou vem cumprindo os protocolos de higiene e
seguranc¢a? i) O acesso aos produtos para comercializagdo foram limitados durante a pandemia?; j) Qual a sua perspectiva pés
pandemia em relacdo a comercializag&o, na questdo do consumo, tende a aumentar ou diminuir?

Mediante ao levantamento de dados a partir da aplicagdo dos questionarios, que ocorreu de forma presencial seguindo
todas as normas de seguranga da organizagdo mundial de saide, foi possivel alcanca os objetivos do trabalho.

Todas as informagGes coletadas foram registradas por meio de questionarios impressos, objetivando garantir a
autenticidade dos dados adquiridos. A partir da coleta de informacdes, optou-se por realizar uma abordagem metodolégico
quantitativa-descritiva em relacdo a comercializacdo dos produtos dos feirantes antes e durante a pandemia Covid 19.

Vale destacar que, pesquisas realizadas nesse sentindo é de grande interesse para o estado, pois trata do meio de vida
de boa parte dos bonjardinenses, uma vez que, a agricultura e a pecudria, e suas respectivas comercializacdes, sdo de suma
importancia para o desenvolvimento do municipio. De tal forma que, a elaboracdo deste trabalho se torna relevante, pois visa
comparar e mostrar as situagdes econdmicas do publico alvo, ou seja, os feirantes, adaptadas as questdes sociais e de salde

publica, em decorréncia a uma pandemia.
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2.3 Anélise dos dados
Através da coleta de materiais, as informagdes foram organizadas em forma de graficos com o auxilio do programa
Excel (Microsoft Office Excel) para melhor avaliagdo e interpretacdo dos dados. Com a utilizagdo deste método utilizado, iremos

observar e mostrar por meio dos resultados da pesquisa a real situacdo do publico alvo desta regido e a dimensdo da mesma.

3. Resultados e Discussao

Devido ao surto pandémico do Covid-19, varios setores de produtividade foram afetados, e os produtores tiveram a
necessidade ndo sé de se adaptar, mas também de se reinventar diante de novas mudangas provocada pelo coronavirus, para
permanecer no mercado. Na Figura 2, mostra que 80% dos feirantes entrevistados afirmam terem sofridos impactos significativos
em suas rendas durante a Pandemia, principalmente no inicial em que a incerteza e a falta de conhecimento dos males que o virus
causava, consequentemente a diminuicdo da circulagdo de consumidores foram inevitaveis, gerando assim perdas de produtos
ndo negociaveis, enquanto 20% declara nao ter sofrido esse efeito, visto que a comercializagdo dos seus produtos continuaram
sendo adquirindo por seus clientes normalmente, assim como antes da ocorréncia do Covid-19. E importante relatar que, a
agricultura familiar é reconhecida como importante ator social, responsavel por parte significativa das dindmicas rurais e de

grande relevancia na articulacéo rural-urbana, especialmente em municipios menores (Altafin, 2007).

Figura 2. A Pandemia da Covid-19, causou impacto na renda dos feirantes?

= Sim = Nao

Fonte: Autores

Ainda sobre a mesma problematica, ocorreu uma reducdo significativa quanto a procura de alguns produtos
comercializados na feira, como podemos observar na Figura 3, teve-se uma queda, em que 73% dos feirantes foram afetados e
um dos motivos esta relacionado ao fechamento de alguns estabelecimentos que compravam produtos a partir da matéria prima
comercializada pelos feirantes, sendo necessario a diminui¢do da producdo, assim como, a redu¢do na compra a partir dos
intermediarios, em contrapartida, os outros 27% ndo tiveram nenhum tipo de dificuldade considerado a essa situagdo por seus
produtos serem mais simples e de facil vendicdo, a principal justificativa na escolha dos produtos, foi com base na preferéncia

por parte dos consumidores em adquirirem produtos mais saudaveis e indicados para 0 aumento da imunidade, obtendo um saldo
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positivo durante o periodo pandémico. Cazane et al. (2008) os habitos de consumo indicam como o consumidor costuma adquirir

determinado produto, ou seja, qual produto consome, em qual frequéncia, onde, quando e por que compra.

Figura 3. Houve reducéo na procura/compra dos seus produtos?

= Sim = Né&o

Fonte: Autores.

Muitos feirantes tiveram que ajustar-se quanto ao valor dos seus produtos, pois em decorréncia da pouca produtividade,
0S mesmos sentiram a necessidade de aumentar 0s precos para ndo serem acometidos de forma direta, porém nao foi nada facil
(Figura 4). Vale ressaltar que que houve aumento exorbitante de certos produtos e que medidas por parte dos consumidores
foram adotadas como a campanha “ndo compre carne”, com o objetivo de combater o prego abusivo da carne bovina, tendo
resultado positivo com a reducdo do preco desse importante alimento para a populagdo. Em decorréncia deste ato, os feirantes
precisaram rever e reverter essa situacao para voltar a comercializar seus produtos e ndo se sentirem téo prejudicados. Contudo,
as tecnologias a cada ano se consolidam na balanca do frigorifico, mesmo com o mercado de compra e venda de gado com
desafios de custo importantes, a melhoria de indicadores de eficiéncia arrefece os impactos negativos. Assim, mesmo com
reducdo da quantidade de animais abatidos da ordem de 76 mil animais e quebra de produgdo de 9 mil toneladas, o peso médio
das carcacas teve alta de 1,78%, apenas de um ano a outro, 15,52% para 15,79%, e em 2017 a média foi de 15,08% (Ximenes,
2019).
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Figura 4. Houve alteragdes nos valores dos produtos?

—

= Sim = Nao
Fonte: Autores.

Nas feiras livres, em que produtos hortifrutigranjeiros sdo comercializados diariamente e consumidos por grande parte
da populagdo, geralmente sdo produzidos pelo proprio feirante, no entanto na cidade de Bom Jardim a realidade ¢ outra, 73%
dos entrevistados adquirem seus produtos através de intermediarios (Figura 5). Existe o feirante fixo, todo o tempo no mesmo
mercado e ponto de venda, que definitivamente ndo é produtor; vende producgdo alheia, denominado as vezes de atravessador
(Godoy, 2005) ou Mercadante (Servilha, 2008; Ribeiro, 2007). Consumidores acreditam que alimentos comprados do produtor

sdo mais sadios e que, ao mesmo tempo, podem interferir na qualidade (Maluf, 1999; Godoy, 2005; Dias Junior, 2015).

Figura 5. Produtos adquiridos através de intermediarios ou de propria producdo?

S

= Intermediario = Propria producéo = Das duas forma

Fonte: Autores.

Um aspecto interessante que nos chamou a atenc¢ao durante a pesquisa e pode-se observar na Figura 6, em que 100%
dos feirantes entrevistados afirmam ter iniciado a comercializacdo dos seus produtos antes da Pandemia. Cordeiro (2014), num

7
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estudo realizado em 45 cidades do estado de Santa Catarina, concluiu-se que a feira pode ser considerada atualmente o local, o
canal e o tipo de modalidade mais importante para a comercializagéo de produtos organicos. A feira é fundamental na renda do
agricultor familiar da regido. Em muitos casos, se apresenta como a Unica alternativa de obtengdo de renda proveniente da
propriedade. Nesse sentido, pode significar uma alternativa viavel para as pessoas que ndo conseguem emprego ou possuem
condicao precéria no mercado de trabalho (Angulo, 2003; S&, 2010).

Figura 6. Quando iniciou a comercializacdo do seu produto?

= Antes da Pandemia = Durante a pandemia

Fonte: Autores.

A maioria dos feirantes (80%) afirmam que houve uma pequena reducdo quanto a quantidade de produtos
comercializados, principalmente quando se trata de produtos in natura (Figura 7). A perda de produtos dos feirantes foi algo
inevitavel, alguns por ser um produto plantado ou estocado muito tempo antes de ser levado as feiras, sendo quase impossivel
ndo haver perdas. Enquanto 20% ndo foram afetados por esse problema, com algumas estratégias conseguiram vender seus
produtos sem que houvesse descartes. Aqueles que compravam produtos de terceiros, suspenderam as compras; 0S que Sao
produtores e feirantes, no caso de produtos ja em época de colheita, tiveram perdas e fizeram doag¢Ges ou entregaram a pregos
muito abaixo do custo. Devido serem pereciveis, alguns produtos ndo resistem muito tempo apds o amadurecimento na propria
planta ou na pds-colheita, exigindo rapido consumo. Segundo Gomes (2007), para uma alimentacdo ser adequada, ela deve ser
segura, ou seja, ndo ocasionar doencas e prejuizos a saude do consumidor, portanto, conhecer as condi¢des higiénico sanitarias

envolvidas em toda a cadeia produtiva dos alimentos, desde o plantio até sua venda, é fundamental.
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Figura 7. Houve reducdo quanto a quantidade de produtos comercializados?

= Sim = Ndo

Fonte: Autores.

Durante a pesquisa, observamos que a grande maioria (73%) dos feirantes, infelizmente ndo obedeceram aos protocolos
de higiene e seguranc¢a implantados pelo governo, afim de evitar e diminuir a contaminagao do Covid-19 (Figura 8). Vale ressaltar
que ndo ocorreu henhum tipo de fiscalizacdo no local para instruir e alertar os feirantes sobre os riscos e quanto aos clientes, 0s
mesmos nao se sentiram vulneraveis e continuaram a comprar seus produtos.

O subsistema das feiras permaneceu em dualidade, com dias menos movimentados e dias de maior movimento, com
comunicagfes ambiguas: a0 mesmo tempo que os feirantes precisavam da venda e ndo podem perder seu sustento, ndo possuiam
recursos o suficiente para adquirir o equipamento de protecdo adequado. Os feirantes estdo cientes dos riscos da pandemia, porém
dada as imposic¢des do sistema econdmico e a falta de alternativas de trabalho, resistem e persistem em seu trabalho diério,

mesmo em meio a aglomeragdes e alto risco de contagio.

Figura 8. Os feirantes cumpriram ou vem cumprindo os protocolos de higiene e seguranga?

= Sim = Néo

Fonte: Autores.
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As feiras sdo meios de integrar a populacdo e ampliar as vivéncias que ocorrem nas cidades e, sdo excelentes formas de
producdo de servicos e de renda para as pessoas. Nesse texto, foi possivel apresentar um breve panorama da situacéo entre
agricultores familiares, com énfase naqueles que comercializam seus produtos em feiras no Municipio de Bom Jardim - Ma. A
maior parte dos feirantes que relataram néo ter tido dificuldades com as mudancas impostas pela pandemia foram aqueles que
conseguiram se adaptar as oportunidades trazidas pela crise, os mesmos tiveram a necessidade de se manter na atividade mesmo
nas adversidades, e continuaram a desenvolver uma agricultura de resiliéncia.

O centro de comercializagao de feirantes do municipio de Bom Jardim — MA ocorre no mercado municipal e na praga
em frente ao mercado (figura 9). E possivel observar alguns problemas em relagio a desorganizago, infraestrutura inadequada
e a falta de higiene. Geralmente, as areas de venda como as feiras livres apresentam infraestrutura inadequada, falta de acesso a
agua potavel e as instalagdes sanitarias, fatos que propiciam a disseminacéo de enfermidades (Martins, 2007).

A feira disponibiliza ao consumidor uma ampla variedade de produtos que sdo esséncias e indispensaveis, algando um
publico bem diversificado. Sendo assim a prefeitura deveria investir na reforma e manutengdo do mercado municipal, oferecendo
aos feirantes um local bem mais apropriado para execuc¢do dessa atividade de suma importancia para o crescimento econémico
do municipio. A feira enquanto estabelecimento competitivo com os supermercados tém um papel importante no contexto local,
pois estabelece uma diversidade de produtos na qual leva a configuragdo da feira como movimento econémico (Lima, 2014).
Lima et al Vanzo 2007, concluiram que as feiras livres possuem potencial para competir com os demais tipos de varejo, desde
que promova melhorias em relacéo a limpeza do local e a infraestrutura, para oferecer maior conforto ao cliente, além de investir

na apresentacdo dos produtos, melhorando a forma de acondicionamento e limpeza dos mesmos.

Figura 9. Visdo geral da feira do Municipio de Bom Jardim-Ma.
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REFORMA DO MERCADO
NUNICIPAL DE BOM JARDIM

Fonte: Autores.

4. Concluséo

A feira é uma modalidade de comercializagdo informal que merece atengdo e investimento por parte da prefeitura, pois
desenvolve um papel de grande importancia tanto para 0 municipio quanto para a sociedade. E para que essa atividade ndo seja
afetada em meio a um surto pandémico é necessario que medidas de protecdo sejam respeitadas afim de amenizar a propagacéo
do virus e os impactos deixado por ela, além de realizar as boas praticas de manipulacdo de alimentos garantindo a oferta de
produtos seguros a populacédo, o que vai refletir diretamente em suas rendas e de forma positiva.

Referéncias
Altafin, I. Reflexdes sobre o conceito de agricultura familiar. CDS/UnB, 2007.

Angulo, J. L. G. Mercado local, produgéo familiar e desenvolvimento: estudo de caso da feira de Turmalina, Vale do Jequitinhonha, MG. Organizacdes Rurais
& Agroindustriais, 5(2), 96-109, 2003.

Cazane, A. L. et al. Analise do consumo de Frutas em Tupa-SP. In: XX Congresso Brasileiro de Fruticultura, 2008. Anais... Incaper, outubro de 2008.

Cordeiro, E. F. Sistemas alimentares alternativos: o papel dos circuitos curtos de comercializag&o de produtos agroecol4gicos em Florianépolis, SC [dissertagao
de mestrado]. Florianépolis: Programa de Agroecossistemas da UFSC, 2014.

11


http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v10i4.14385

Research, Society and Development, v. 10, n. 4, e38810414385, 2021
(CC BY 4.0) | ISSN 2525-3409 | DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v10i4.14385

Corumba. (2020). Decreto Municipal n.° 2.333, de 16 de junho de 2020. Dispde sobre a ampliacdo de prazos de medidas necessarias ao combate ao COVID-
19, e d& outras providéncias. Diério Oficial, https://do.corumba.ms.gov.br/corumba /portal/visualizacoes/pdf/3699/#/p:4/e:3699. Acesso em: 23 de janeiro de
2021.

Godoy, W. I. As feiras-livres de Pelotas, RS: estudo sobre a dimenséo socioeconémica de um sistema local de comercializagdo. 284 f. Tese (Doutorado em
Agronomia) — Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2005.

Godoy, W. I., & Anjos, F. S. A importancia das feiras livres ecoldgicas: um espago de trocas e saberes da economia local. Revista Brasileira de Agroecologia,
2(1), 364-368.

Gomes, J. C. Legislag&o de alimentos e bebidas. UFV, 2007. 365 p.
Hoffmann, R., Serrano, O., Marzabal Neves, E., Mendes Thame, A. C., & Engler, J. J. C. Administracdo da Empresa Agricola, 1987.

Lima, B. L. Um olhar sobre as feiras de S&o Luis: uma visdo a partir do contexto socio econdmico da Feira da Cidade Operaria. 2014. Anais do VIl Congresso
Brasileiro de Gedgrafos, Vitoria, ES.

Lima, A. C. T., Vanzo, F. M., & Lima, J. O comportamento do consumidor nas feiras livres da cidade de Marilia, 2007. Trabalho de Concluséo — Centro
Universitario Euripides de Marilia, Fundagéo de Ensino Euripides Soares da Rocha, Marilia, 2007.

Maluf, R. S. Agdes publicas locais de abastecimento familiar. 99, 5.

Martins, V. A., Margarido, M. A., & Bueno, C. R. F. Alterag&o no perfil de compra de frutas, legumes e verduras nos supermercados e feiras livres na cidade
de S&o Paulo. Informag6es Econdmicas, 37(2), 1-8.

Ribeiro, E. M. Feiras do Jequitinhonha: mercados, cultura e trabalho de familias rurais no semiarido de Minas Gerais. Fortaleza: BNB/ETENE.
Ribeiro, F. et al. Cenarios para o Comércio Exterior Brasileiro: Estimativas dos Impactos da Crise da COVID-19. IPEA: Nota técnica 17.

Ricotto, A. J. Uma rede de producéo e comercializag8o alternativa para a agricultura familiar: O caso das feiras livres de Misiones, Argentina. Porto Alegre:
UFRGS, 2002. (Dissertacdo de mestrado), UFRGS.

Servilha, M. M. As relagdes de trocas materiais e simbélicas no mercado municipal de Araguai-MG. 2008. 166 f. Dissertagdo (Mestrado em Extenséo Rural) —
Universidade Federal de Vigosa.

S&, M. G. Feirantes: quem sao? Como administram seus neg6cios? In: Encontro da Associagdo Nacional de P6s-graduacéo e Pesquisa em Administracéo, 34.
Anais... ANPAD.

Soendergaard, N. et al. Impactos da covid-19 no agronegdcio e o papeldo Brasil.Insper- Centro do Agronegécio Global. Texto para discussao.

Ximenes, L. F. Segmento de carne bovina. Caderno Setorial ETENE. Banco do Nordeste do Brasil

12


http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v10i4.14385
https://do.corumba.ms.gov.br/corumba%20/

