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Resumo

Ao analisar a histdria da sociedade humana, as praticas desportivas sempre estiveram presentes, confundindo-se e se
misturando com as culturas e sociedades ao redor do mundo. Dentre tais praticas, as lutas sempre ganharam grande
destaque, tendo sido utilizadas ndo apenas para autodefesa ou promocdo da salde, mas também como ferramenta
politica para o entretenimento da populagéo, integrando fortemente a chamada “politica da cultura do péo e circo”. Ja
em tempos contemporéneos, o MMA (Mix Martial Arts) ganhou grande atencdo da midia nos altimos anos, tendo se
tornado uma ferramenta midiatica de espetacularizacdo, entretenimento e ainda aliena¢do popular. Assim, as midias
televisivas, digitais e impressas tém feito uso do MMA como uma forma de desconstrucéo e reconstrugdo do gosto
popular. Nessa perspectiva, este estudo aqui apresentado em formato de ensaio académico objetivou se debrucar e
refletir criticamente sobre 0 MMA e a conquista do gosto através de manipula¢fes midiaticas sendo alicercadas pelos
pensamentos de Guy Debord.

Palavras-chave: Midia; MMA; Sociologia esportiva; Sociedade do espetaculo; Gosto.

Abstract

When analyzing the history of human society, sports practices have always been present, mixing and mixing with
cultures and societies around the world. Among such practices, fights have always gained great prominence, having
been used not only for self-defense or health promotion, but also as a political tool for the entertainment of the
population, strongly integrating the so-called “politics of the culture of bread and circus”. Already in contemporary
times, MMA (Mix Martial Arts) has gained great media attention in recent years, having become a media tool for
spectacularization, entertainment and even popular alienation. Thus, television, digital and printed media have made
use of MMA as a form of deconstruction and reconstruction of popular taste. From this perspective, this study
presented here in the form of an academic essay aimed to focus and critically reflect on MMA and the conquest of
taste through media manipulations, supported by the thoughts of Guy Debord.

Keywords: Media; MMA,; Sports sociology; Society of the spectacle; Taste.

Resumen

Al analizar la historia de la sociedad humana, las practicas deportivas siempre han estado presentes, mezclandose y
mezclandose con culturas y sociedades de todo el mundo. Entre tales précticas, las peleas siempre han ganado un gran
protagonismo, habiendo sido utilizadas no solo para la autodefensa o promocién de la salud, sino también como
herramienta politica para el entretenimiento de la poblacién, integrando fuertemente la llamada “politica de la cultura
del pan y circo”. Ya en la época contemporanea, MMA (Mix Martial Arts) ha ganado una gran atencién mediética en
los dltimos afios, habiéndose convertido en una herramienta mediatica de espectacularizacion, entretenimiento e
incluso alienacion popular. Asi, la television, los medios digitales e impresos han hecho uso del MMA como una
forma de deconstruccion y reconstruccion del gusto popular. Desde esta perspectiva, este estudio que aqui se presenta
en forma de ensayo académico tuvo como objetivo enfocar y reflexionar criticamente sobre el MMA y la conquista
del gusto a través de manipulaciones mediaticas, apoyado en el pensamiento de Guy Debord.

Palabras clave: Medios; MMA,; Sociologia del deporte; Sociedad del espectaculo; Gusto.
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1. Introducéo

No final da Gltima década do século XX, o MMA?! (Mixed Martial Arts) despontou no espaco midiético esportivo
como um fendbmeno exaltado e de audiéncia mundial. Nos primeiros anos do século XXI, 0 MMA se estabeleceu como um dos
maiores espetaculos esportivos da atualidade, envolvendo multidfes de expectadores, fds dedicados, atletas midiatizados e
negdcios bilionarios.

Por muito tempo o esporte sofreu criticas severas, sendo rotulado como um palco para a violéncia e exaltacdo da
barbarie humana, sofrendo, inclusive, comparacdes diretas entre os lutadores atuais e o cage (jaula onde ocorrem as lutas) com
os gladiadores e o Coliseu, como atualizagdo do circo romano. Mesmo depois de diversas reformulac@es e normatizacGes da
pratica esportiva (nas competicdes e fora delas), o gosto pelo apelo combativo e feroz do esporte ainda permaneceu causando
turbuléncias (ainda que amenizadas ao longo do tempo). As criticas a pratica apontavam os conflitos morais, éticos e estéticos
causados pela violéncia no cage, ainda mais se comparado ao universo esportivo classico.

Os eventos caracterizados pelos gritos da torcida, duelos muitas vezes ensanguentados, desafios e grosserias entre 0s
rivais nas coletivas de imprensa, extrapolam em muito estas caracteristicas quando comparados a esportes como o boxe, ja tido
como violento. Esta face agressiva e sanguinolenta apresenta 0 MMA como um grande ator mundial daquilo que Debord
(2003) chama de Cultura do Espetaculo.

Nessa perspectiva, este estudo aqui apresentado em formato de ensaio académico objetivou se debrugar e refletir
criticamente sobre 0 MMA e a conquista do gosto através de manipula¢des midiaticas sendo alicergadas pelos pensamentos de
Guy Debord. Sob esta guisa que este estudo explora reflexdes, interpretagcdes e mesmo reinterpretagdes das relagdes midiaticas
do esporte MMA, com mais foco na perspectiva brasileira. Para isto, realizamos uma breve revisdo histdrica sobre a préatica no
Brasil e no mundo em seu periodo germinal no seculo XX e posteriormente exploramos as relagfes filosofico sociais do gosto
e do espetaculo que constituiram a trajetéria do MMA e colaboraram estrategicamente com seu sucesso a despeito das criticas.
Como este texto se constituiu no formato de ensaio tendo feito uso de uma revisdo narrativa de literatura, a estruturacdo de
uma metodologia cientifica mais complexificada ndo se fez necessaria. Desta forma, o texto abaixo se apresenta sob um viés

critico-reflexivo, recaindo diretamente sobre diversas esferas socioculturais que perpassam a tematica em questéo.

2. ATV, o Vale-Tudo e 0o MMA: uma histéria midiatica

Nas primeiras décadas do século XX, a familia Gracie? idealizou e promoveu (através de Carlos e Hélio Gracie) o
“Desafio Gracie”, uma espécie de disputa entre praticantes de Jiu-Jitsu® da familia Gracie contra praticantes de outras
modalidades de combate pais afora. Era o embrido do UFC*.

O Ultimate Ultimate Fighting Championship, evento de MMA mais prestigiado do mundo, surgiu de uma iniciativa
de dois empresérios e praticantes de Jiu-Jitsu, 0 norte-americano Art Daves e seu mestre, o brasileiro Rorion Gracie. Desde 0

inicio seus idealizadores ja pensaram na Televisdo como o melhor meio de propagar a ideia do esporte, por isso, seu

1 As Artes Marciais Mistas, mais conhecidas pela sigla MMA sdo artes marciais que incluem tanto golpes de combate em pé quanto técnicas
de luta no chéo.

2 A familia Gracie foi a precursora e mais conhecida difusora do Jiu-Jitsu no Brasil, criando adaptacbes significativamente extensivas,
mudando inclusive a terminologia da pratica para Jiu-Jitsu Brasileiro ou JJB com o objetivo de diferenciar as técnicas tradicionais oriundas
do Japéo das desenvolvidas por eles no Brasil (Mocarzel, 2011).

3 Jiu-jitsu é uma arte marcial japonesa que utiliza tanto técnicas de golpes de alavancas, torcdes e pressdes para derrubar e dominar um
oponente (Mocarzel & Columa4, 2020).

4 0 Ultimate Fighting Championship é uma organizacdo de MMA que produz eventos ao redor de todo o mundo. Tem sua base atualmente
nos Estados Unidos. O primeiro evento promovido pelo UFC ocorreu em Denver, Colorado.
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planejamento como evento foi alicergado em um tripé de criadores: publicitarios, empresarios e cineastas de Hollywood. A
nomenclatura MMA (Mixed Martial Arts) aparece mais tarde, cunhada por Jeff Blatnick, comentarista da TV americana, ao
fazer uma explicacdo do esporte. No Brasil, com a crescente procura e difusdo das lutas e artes marciais, o desafio ganhou
fama e popularidade, angariando esportistas e fas, ainda que alguns destes eventos, promovidos como evento esportivo e com
publico pagante, tenham acontecido modestamente e regionalmente.

No inicio da televisdo brasileira em meados do século XX, algumas formas populares de entretenimento foram
selecionadas para complementar a grade de horérios das emissoras. E a oportunidade para o nascimento da modalidade “Vale-

Tudo™® que viria a se popularizar.

(...) Foi no Rio de Janeiro, em 20 de Janeiro de 1951, que o Vale Tudo teve sua primeira transmisséo no Brasil. Na
inauguracdo da TV Tupi Rio de Janeiro, foi exibido um programa onde Carlos e Hélio (Gracie) convidaram cinco
estivadores, alguns com mais de 100kg, para enfrentarem cinco alunos da Academia Gracie. O publico assistiu aténito
os franzinos alunos de Jiu Jitsu derrotarem os adversarios num show de técnica. (Takao, 2012).

A primeira apresentacéo do Vale-Tudo, ndo tinha pretensdes de continuidade, era para ser um evento, em transmissao
televisiva pontual, uma aposta tnica da “TV Tupi” ja misturando espetaculo com 0 mundo esportivo. As lutas causaram
reacOes diversificadas no publico, revelando, desde entdo, a dicotomia causada por esta pratica esportiva nos expectadores:
admiracdo e repadio. As mesmas caracteristicas que escandalizavam (e ainda afrontam) parte das pessoas, encantava (e ainda
fascina) outras — as demonstracfes violentas de combate, com apelo de veracidade, comprovada pelos ferimentos nos

lutadores, que apresentam lesdes e cortes notérios.

(...) O fato era que algumas lutas terminavam de forma violenta e por vezes com atletas ensanguentados e foi

justamente por isso que a audiéncia mostraria um paradoxo que se repetiria com frequéncia mais tarde. Mesmo

repudiando a suposta violéncia, os criticos ndo se limitavam a usar a liberdade de escolha trocando o canal, e

encontraram na proibicéo a forma de acabar com o incomodo. (Takao, 2012).

Somente em 1959, o esporte voltou a ser transmitido na televisdo. Desta vez, a “TV Continental” criou o programa
“Esta noite de vitéria”, que exibia confrontos das mais variadas lutas e artes marciais, direto do ginésio Gilberto Cardoso
(Maracanazinho), na cidade do Rio de Janeiro. Foi a segunda emissora televisiva brasileira a apostar neste esporte, ainda em
seu inicio. A atracdo foi transmitida na primeira semana de funcionamento do antigo canal 9. Depois desse primeiro programa,
a “TV Continental” passou a contar com o programa semanal “Herdis do ringue” em sua grade fixa. Idealizado por Carlos
Gracie, a atracdo mostrava alguns combates de Vale-Tudo toda segunda-feira. As exibi¢Ges aconteciam no horério nobre das

20:30, e apresentava seis lutas entre praticantes das mais variadas modalidades e de Jiu-Jitsu.

Segundo o Mestre Reyson Gracie, que atuava como técnico de varios lutadores, a TV Continental langou o Her6is do
Ringue para concorrer com o programa Noite de Gala da Tupi, que passou para o0 segundo lugar de audiéncia, criando
enorme reacdo na emissora concorrente. A partir de entdo, a Tupi passou a criticar 0 programa acusando-o0 de
“introduzir a violéncia e a selvageria nos lares”. (Takao, 2012).

> O Vale-Tudo é uma modalidade de luta com contato pleno em que os adversarios nem sempre precisam seguir um dnico estilo de arte
marcial. Por exemplo, um lutador de Jiu-Jitsu pode lutar contra um lutador de Muay Thai.
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Como aponta Takao (2012), o sucesso do Vale-Tudo propagado pelo programa “Her6is do ringue”, que chegou a ser
lider de audiéncia, gerou ataques e criticas dos concorrentes. A mesma “TV Tupi”, consolidada como a maior emissora no Rio
de Janeiro, que alguns anos antes havia transmitido um desafio de Vale-Tudo entre estivadores e lutadores de Jiu-Jitsu, tornou-
se a maior critica do esporte. Com seus interesses comerciais ameagados pelo sucesso do Vale Tudo na concorrente, a
emissora, a pressdo da TV Tupi foi intensa. Usando a alegacdo de excesso de violéncia no programa, conseguiu o fim das
transmissbes de Vale-Tudo na concorrente e ainda fomentou a proibicdo de seu televisionamento no pais em 1961. O
argumento foi fortalecido por uma luta transmitida ao vivo em que Jodo Alberto Barreto aplicou uma chave “Kimura”
quebrando o brago de José Geraldo, que se recusou a desistir. Depois de dois anos de muita polémica e sucesso, estava dado o
ultimo golpe que selou o fim do programa.

Apesar da polémica que acontecia entre as emissoras de TV, no inicio dos anos 60 0 esporte ganhou espaco em
Pernambuco. Como publicidade para uma fabrica de beneficiamento de algodéo, foi criado o programa “Tv Ringue Torre”,
transmitido semanalmente na “TV Comércio”. Por seis anos, a atracdo se consagrou como 0 primeiro evento de Vale-Tudo de
sucesso longe da capital federal, onde os irmdos Gracie dominavam o esporte. Com o fim do TV Ringue Torre, a modalidade
ficou totalmente fora da televisdo brasileira até meados da década de 1980 caindo no ostracismo.

Em 30 de abril de 1984, como evento isolado, ocorre no ginasio do “Maracanazinho” no Rio de Janeiro um desafio
entre praticantes do Jiu-Jitsu e do Muay Thai tendo como evento principal o desafio entre Marcelo Behring (Jiu-Jitsu) e Flavio
Molina (Muay Thai) seguindo as regras do Vale-Tudo (AWI, 2013). Em 1991 o Vale-Tudo ressurge, quando a Rede Globo de
Televisdao, maior emissora de TV aberta do Brasil e uma das maiores do mundo, transmite um desafio. A luta principal era
entre Eugénio Tadeu, praticante de Luta-Livre, e Wallid Ismail, lutador de Jiu-Jitsu. A reacdo do publico ndo ajudou a imagem
do esporte. O que os responsaveis do evento declararam expde o problema: “logo no primeiro episodio o telespectador ficou
com a impressdo de que a TV Globo havia posto no ar, em plena noite de sabado, um festival de pancadaria. Uma luta sem
regras, regada a sangue” (transcrigdo de parte da transmissdo do evento — AWI, 2012).

Fora do Brasil, em 12 de novembro de 1993, no McNichols Sports Arena em Denver, Colorado, EUA, Rorion Gracie
e Arthur Davie organizam a primeira edicdo do UFC (Ultimate Fighting Championship), que acaba se tornando o evento mais
importante do mundo na modalidade e um dos eventos esportivos com maior repercussdao mididtica em admbito mundial. O
publico inicial era composto por homens agressivos e “brigdes”.

Vendido como um espetéculo sangrento, uma batalha real onde valia quase tudo, a competicdo trazia oito lutadores
que se digladiavam dois a dois no octogono, aquele que ganhasse trés lutas seguidas era proclamado campedo. A ideia do
octogono surge com a finalidade de proteger lutadores e publico, mas por seu apelo espetacular acompanha o esporte desde
entdo. As regras eram minimas, proibindo apenas mordidas e perfuragdo dos olhos, e ndo existia nenhuma divisdo dos
lutadores por categorias de peso (Vasques, 2013).

Apenas em 1996 o esporte comegou a ser transmitido na TV fechada brasileira em canais fechados e pagos (Pay-per-
view), particularmente o evento UFC, no canal por assinatura SporTV. Os eventos eram gravados e apresentados em
compactos direcionados para o publico interessado.

Em 1997, dois eventos marcam o UFC. Angariando notoriedade, publico e fas, Vitor Belfort, com apenas 19 anos, se
torna o primeiro idolo nacional no MMA e o mais jovem campedo do UFC. Por outro lado, como reportado na Revista “Isto
¢”, o esporte voltou a ser visto como algo extremamente violento. Agravando a situagdo, durante um evento no Rio de Janeiro
(ndo televisionado), um tumulto no publico culminou em uma confusdo generalizada. O problema vai parar na Assembleia
Legislativa do Estado do Rio de Janeiro (ALERJ) através do PROJETO DE LEI N° 1727/97, que tem como justificativa
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A proliferagdo junto a juventude da competicdo denominada "vale-tudo" vem causando um consideravel aumento da
violéncia. Recentemente, em S&o Paulo, no Maksud Plaza Hotel, durante a realizacdo desse tipo de competicdo a
violéncia foi tdo assustadora que o combate foi encerrado por um Médico devido ao estado fisico dos contendores. O
arbitro recebeu recomendacdes do Médico para que terminasse o0 combate pois os disputantes estavam banhados em
sangue.

Agora verifica-se na sede do Tijuca Ténis Clube, uma verdadeira batalha campal, onde, ndo apenas os contendores,
mas a propria plateia, viu-se envolvida em cenas de brutalidade que estardo cada vez mais se proliferando. (Brasil,
1997).

Em decorréncia foi instaurado um decreto de lei proibindo a pratica de Vale-Tudo no estado (Brasil, 1997).

Nos Estados Unidos, em 2001, os irmdos Lorenzo e Frank Fertita compram a franquia UFC. Para que o MMA fosse
aceito pelas comissdes atléticas e voltasse a ganhar espago, o empresario Dana White comegou um movimento de implantacao
de regras para o exercicio do esporte. No Brasil, afastado novamente da midia, o esporte voltou a entrar em evidéncia em 2002
com novo nome: MMA — sigla em inglés de Mixed Martial Arts. O Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) transmitiu ao vivo o
evento “UFC 37.5 — Victor Belfort vs Chuck Liddel”. Mesmo rendendo uma forte audiéncia, 0 MMA, novamente, teve uma
Unica transmissdo em TV aberta. Entre 2002 e 2009 o segmento foi transmitido exclusivamente no circuito de televisdo por
assinatura, pelo canal “Premiere Combate” (atualmente “Combate”) especializado em lutas, aumentando a popularidade e o

publico.

O interesse do publico é um termdmetro de quanto essa modalidade é capaz de mobilizar multiddes. Desde 2002, o
MMA é o Unico esporte, além do futebol, a ter um canal exclusivo do segmento no pais, que hoje tem 75 mil
telespectadores e registrou um crescimento de quase 50% no primeiro trimestre de 2010 (Gomes, 2016).

Durante este periodo houve crescimento pequeno e gradual. Os assinantes buscavam principalmente combates
envolvendo brasileiros que ja tinham destaque ou que lutavam por algum titulo (cinturdo). Destacaram-se neste periodo 0s
eventos do UFC (estadunidense) e do “Pride Championship” (japonés) que contavam com os principais nomes do MMA
mundial. Eventos como os Grand Prix do Pride, em 2003 e 2005 que tiveram campedes brasileiros (Wanderley Silva e
Mauricio Shogun) e eventos que envolveram brasileiros disputando cinturdes no UFC, como Anderson Silva, Vitor Belfort e
Rodrigo Minotauro, atraiam o interesse do publico para o canal.

Em 2007 a franquia americana comprou o Pride japonés e assim voltou a ser a principal organizagdo de MMA no
mundo. No Brasil, o emergente canal Premiere Combate agora contava, essencialmente, com as transmissfes do UFC, que ja
tinha em seu card, elenco de lutadores contratados, atletas mais conceituados. Os campefes do Ultimate Fighting passaram a
serem considerados campedes mundiais em seus pesos.

Em 2009 a “RedeTV!” compra os direitos de transmissdao do UFC, j& a maior organizacdo de MMA do mundo, e
passa a transmitir em TV aberta um programa semanal chamado: “UFC sem limites”. A atragdo exibia lutas passadas e foi
exibida até o ano de 2011, quando o esporte ganhava maior atencdo da midia televisiva, digital e impressa.

Quando o UFC voltou ao Rio de Janeiro foi transmitido pela RedeTV! alcangando a maior audiéncia de sua historia.
A luta principal, entre o brasileiro Anderson Silva e o japonés Yushin Okami, foi o primeiro evento da organizacéo
estadunidense no Rio de Janeiro e a segunda no Brasil. Porém, diferente do que aconteceu em 1997 em S&o Paulo, desta vez a
franquia contou com grande participacdo das midias de massa, como TV aberta e fechada, nacional e estrangeira, tendo ainda
transmissdo em tempo real pela internet. O publico também havia mudado, ndo sendo apenas constituido de praticantes de

artes marciais, mas também de fas que queriam assistir seus idolos e icones.
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No momento em que Anderson Silva comecou a lutar, a RedeTv!, que transmitia as lutas do card principal, ou seja, as
lutas mais importantes, liderou a audiéncia na TV aberta pela primeira vez na histdria, com pico de 13 pontos, ou 754
mil televisores s6 na grande Séo Paulo, segundo o Ibope (Awi, 2012,p.32).

Em 2012 o reallity show “The Ultimater Fighter” pela primeira vez foi produzido e realizado fora dos Estados Unidos
da América (EUA). Esta edicdo do programa foi considerada pelo presidente da marca como o apice do esporte no Brasil. O
maior evento de MMA do mundo passou ndo sé a ser exibido no pais, mas também a ser produzido no Brasil. Depois de
centenas de lutas dentro das regras do UFC e da reducdo dos competidores para 32 candidatos, os combates comegam a ser
televisionados. Na fase final 16 lutadores séo divididos em dois times que se enfrentam. Na primeira das sete edi¢des previstas
por contrato entre 0 UFC e a Rede Globo de Televiséo, os treinadores foram Wanderley Silva e Victor Belfort. O formato
previa uma luta entre eles ao fim do programa que seria o evento principal.

A intencdo deste reallity show é mostrar ao grande publico como se da a preparacdo dos atletas da modalidade. Como
qualquer outro programa de televisdo que expde o dia a dia dos participantes, a intencdo é a humanizagdo do lutador. Para
servir de ampliador de mercado deste esporte, o programa vende ao publico a imagem dos atletas como individuos,
desmistificando o estereotipo violento, mostrando o atleta e seu esfor¢o (ou ndo) para chegar ao objetivo final. As imagens
cotidianas que antecedem as lutas constroem um espetaculo humanizante e empético que transforma lutadores em atletas com

suas limitacGes, superacBes e emocdes. O gladiador sanguinolento se torna o atleta esforcado e merecedor da vitoria.

3. Esporte, Sociedade e Violéncia

H& uma relagdo intima e histdrica entre esportes e sociedade, como destaca Manoel Tubino (1993, p.12). “A histdria
do desporto € intima da cultura humana, pois por meio dela se compreendem épocas e povos, ja que certo periodo histérico tem
0 seu esporte e a esséncia de cada povo nele se reflete”. A influéncia é mutua, sociedade e esporte se modificam cultural e
historicamente.

O sociblogo esportivo Mauricio Murad (2007) descreve a violéncia como assunto presente em diversas sociedades
através de épocas distintas, independentemente da sua escala dentro das sociedades, tanto arcaicas quanto contemporaneas.
Maria Cecilia Minayo e Edinilsa Souza (1998) apontam a violéncia como um conceito polissémico e controverso, ponderando
que suas especificidades necessitam de esclarecimento para haver alguma discussdo. Concordando com tal pensamento, 0s
professores Rafael Botelho e José Mauricio Capinusst de Souza (2007, p.59) alegam que “a violéncia pode ser caracterizada
como problema crénico e recorrente”. Por fim, de forma bem mais ampla, Cynara Hayeck (2009) é direta e afirma que a
violéncia pode abranger pensamentos e reflexdes politicas, teoldgicas, econémicas, culturais, educacionais, psicologicas,
dentre outras.

Donald Calhoun (1987) explora quatro interpretagBes de como a violéncia se insere no meio esportivo. Na primeira
opcdo o autor cita o desporto contribuindo para a diminui¢do da violéncia. Neste caso, serviria como uma fuga da tenséo e
estresse do dia a dia. Fundamentalmente age como mecanismo que controla a violéncia e agressividade no individuo,
proporcionando a este um meio de “catarse”, oferecendo um contraponto ou prazer a quem pratica o esporte. Outra forma
abordada é no sentido contrario, ou seja, 0 esporte servindo para 0 aumento da violéncia. De acordo com este raciocinio,
salienta-se que o0 meio esportivo é um estimulante ao ego para os vitoriosos e uma frustragdo e decepgdo para os derrotados.
Estes sentimentos conflitantes seriam suficientes para estimular e fomentar manifestacfes reativas, conduzindo assim ao
estimulo da violéncia.

Na terceira opgdo analisando a vida em comunidade sob um prisma socioldgico, Calhoun (1987) destaca a correlagdo
entre a sociedade e o esporte na existéncia da violéncia. Justificando esse pensamento, ele faz aluséo as similaridades entre a

guerra e o esporte. O autor traga um paralelo entre os dois e posteriormente tece uma convergéncia de estimulacdo mutua, que
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pode, inclusive, auxiliar nos treinamentos. No quarto ponto levantado por Calhoun (1987), é considerado o simbolismo como
evidéncia da violéncia manifestada no meio esportivo. A violéncia deveria ser expressa abertamente, no entanto é reprimida. O
autor afirma que no caso da auséncia de agressividade no desporto, representada pelas lutas e artes marciais, seriam
fomentadas praticas como, por exemplo, as brigas de galo. Elas representariam um “combate simbdlico” dos proprios
individuos espectadores.

Levando em conta 0s pensamentos abordados, o esporte realmente pode contribuir na diminuicdo da violéncia, uma
vez que a pratica de esportes conta com atividades fisicas e cognitivas. Na préatica, os desportos tém como caracteristicas de
seus praticantes uma postura disciplinar regrada e colabora com a liberacéo da agressividade e do estresse acumulado através
da atividade fisica. No cenario das lutas e artes marciais o atleta passa por variadas formas de treinamento e competicGes que
podem contribuir para que ndo haja acimulo de sentimentos violentos, liberando esses possiveis sentimentos de maneira
adequada e saudavel.

Outro ponto que respalda as colocagdes de Calhoun (1987) s&o as filosofias ligadas as modalidades. Nelas os mestres
ndo exercem apenas a funcdo de professor da atividade fisica em si, também sdo responséaveis por passar ensinamentos que
transcendem os limites dos tatames, ringues e/ou octdgonos. Eles levam aos seus discipulos ensinamentos acerca da cultura
ligada aquela modalidade especifica. A luta por seu carater defensivo e ofensivo, possui um trabalho agregado dos treinadores
conscientizando os alunos sobre a necessidade da disciplina e autocontrole, punindo-os em caso de problemas disciplinares e
até os proibindo-os de praticar o esporte. Ainda assim, se existe a perspectiva do esporte com o agente auxiliador no combate a
violéncia, é preciso admitir que existem também evidéncias de que ele também pode, de fato, agir estimulando a violéncia
como ja colocado por Calhoun (1987).

O que se vé na sociedade brasileira é que de fato ha individuos tomando para si 0s gostos e desgostos dos desportos,
evidenciados nos duelos de torcidas organizadas, com violéncia gratuita e descabida. O que deve ser observado é que a
violéncia entre as torcidas frequentemente independem da vitéria ou derrota de seus times. Cabe entdo um questionamento
sobre a origem, de fato, da violéncia e sua relagdo com o esporte ou extravasamento através da préatica esportiva ou de seus fas.
Para isso sugerimos uma pesquisa mais aprofundada nesse sentido, podendo peregrinar da filosofia para a sociologia,
psicologia, antropologia, educacdo, histéria, dentre outras grandes areas de pesquisa.

Uma pista pode estar na terceira op¢do de Calhoun (1987), quando coletiviza a violéncia e correlaciona a sociedade e
esporte. De fato, ndo hé davidas de que as pessoas sdo influenciadas pelo meio onde vivem, por suas rela¢des sociais, religido,
cultura, enfim, o seu habitus®, que por sua vez pode influenciar e incitar certas reaces ou atitudes.

Calhoun (1987) explicitou na quarta parte o simbolismo como evidéncia e argumenta que a agressividade deve sim
ser exposta a sociedade, como um esporte. Isso pode ser uma relagdo catértica para essa sociedade ou simplesmente expor seu
lado agressivo. De maneira curiosa, a pesquisa doutoral de Gongalo do Carmo (2016) cita que na perspectiva dos lutadores e
espectadores (obviamente simpatizantes), 0 MMA ndo seria um esporte violento, embora a literatura e as entrevistas realizadas
para pesquisa apontem, sim, uma presenca da violéncia simboélica dentro do universo da pratica, para além das competicdes,
envolvendo inclusive o treinamento cotidiano dos praticantes.

Na televisdo, caso deste artigo, a violéncia é implicita e explicita em varios formatos, desde os desenhos animados
feitos para criangas até os filmes de acéo, suspense, terror, dentre outros, nos quais € inclusive, desejavel. Assim é estranho que
a violéncia no MMA tenha sido o grande entrave para a sua aceitagdo, mesmo que tenha sofrido diversas transformacdes de
regras e normativas para sua esportivizagdo e progressiva diminuicdo das manifestacdes de violéncia em comparagéo a seu
inicio (Vasques, 2013).

6 Segundo Bourdieu, “(...) ¢ uma matriz cultural que predispde o individuo a fazer suas escolhas” (Murad, 2009, p.123).
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Quando humaniza seus lutadores, cria o circo espetacular, agrega entusiastas, 0 MMA, associado intimamente ao
show midiatico, naturaliza sua violéncia através da admiragdo pelo esporte em si e pelo espetaculo e assim desperta 0 gosto
pelo esporte. Observa-se que 0 MMA passa a ter entdo uma identidade de admiracéo e repulsa social, de ferramenta econdmica
empresarial e de midia interativa que flutua entre a aprovacéo e reprovacéo, sendo tudo isso uma materializagdo, ou mesmo
metafora, da multifacetaria opinido e visdo da sociedade.

Ap6s uma pesquisa etnografica, Camilo e Spink (2018) afirmam que hoje 0 MMA é uma pratica esportiva que esta
imersa no espetaculo e na I6gica econémica, tendo uma larga e multipla atuacdo no cenario midiatico e social brasileiro o que
nos remete a Gui Debord (2003), que discutimos mais adiante.

4. Construcdo Midiatica do Gosto e 0o MMA

A sociedade atual possui uma relagdo intima com as midias, com a informagdo e com a comunicacdo. Nao é a toa que
constantemente é denominada de “sociedade da informagdo”. Castells (2003) considera que a informagdo esta atrelada
culturalmente a influéncia das midias na sociedade. Em uma relacdo retroalimentada sociedade e midia se influenciam
mutuamente, porém é importante refletir sobre como as agendas da midia influenciam o gosto dos individuos e seus
pensamentos a respeito de um determinado assunto ou atividade. J4 é de amplo conhecimento que a midia influencia na
sociedade, na cultura e, portanto, no individuo.

Capurro e Hjorland (2007) aponta a informacdo ndo € idéntica para emissor e receptor e que, no processo de
comunicacdo, é um evento que produz conexdo entre as diferencas. Assim, controvérsias sobre um esporte podem ser
fomentadas e resolvidas de acordo como as escolhas, comportamento e influéncia da midia e de um determinado veiculo, como

por exemplo, a televisdo, que teve e ainda tem um poder comunicacional consideravel.

as tecnologias, em especial as tecnologias de comunicagdo, tem contribuido decisivamente, em especial no ultimo
século, para reconfigurar a face das sociedades (...). E necessario, contudo, penséa-la em articulagdo com a dinamica
social mais ampla, profunda e densa que Ihe deu origem, que a atravessa, que a determina de multiplas formas, mas
que €, a0 mesmo tempo, em um grau consideravel, por ela determinada. (Schneider, 2012, p. 286-287)"

Evidentemente, com o MMA néo seria diferente, como ja exposto no levantamento histérico feito anteriormente, a
TV teve participacgdo efetiva e historica na popularizacdo da modalidade. Da mesma maneira que a visibilidade do esporte foi
conferida também pela televisdo, essa mesma exposic¢do ao longo dos anos gerou desagrados nos espectadores e na sociedade.
Ap6s idas e vindas do MMA na TV, este finalmente se consolidou como programa esportivo e entretenimento de maneira
internacional. No Brasil se consagrou com o UFC gravado no pais, garantindo visibilidade e espaco ao esporte, inclusive em
outras midias além da TV, ainda que ndo massivamente.

Obviamente essa relagdo entre esporte e midia é pautada de acordo com interesses hegemdnicos e financeiros. Os
interesses comerciais, na maioria das vezes, determinam ou afetam o que sera transmitido. A maneira que a midia tratou o
MMA e que o esporte se desenvolveu a partir da relacdo com a midia € uma evidéncia dessa determinagédo e influéncia.

A TV Continental alcangou a lideranca nos indices de audiéncia durante as segundas-feiras quando trazia ao ar

programacéo de Vale-Tudo, incomodando a lider de audiéncia TV Tupi, no inicio da década de 1960. A emissora de TV, que

7 Apesar da diferenca do texto impresso, a correcéo foi feita pelo proprio autor do texto, um dos autores deste capitulo, que identificou um
pequeno erro na versdo publicada do artigo.
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entdo era a detentora do maior publico, mais poderosa e prestigiada, langou méo de articulagdo politica, impulsionando uma
campanha para a proibicdo da veiculacdo do esporte na TV brasileira. O resultado exitoso da empreitada jogou a culpa no
esporte tachado de violento. Meio século depois, os direitos de transmissao dos eventos de MMA mais assistidos do mundo
estdo sob a guarda do grupo de televisdo com mais influéncia da TV brasileira, em tendéncias e formatos. A Rede Globo de
Televisao controla o esporte em canais abertos e fechados.

Essa relacdo de poder, guiada pelo lucro é hoje potencializada pela midia e por suas ramificacGes digitais. Apesar das
resisténcias ao MMA decorrentes da violéncia envolvida no esporte, as artimanhas midiaticas para amenizar essa impressao e
humanizar o esporte foram eficazes para a conquista de espago e de publico, inclusive tornando 0 MMA e seus lutadores

brasileiros assunto, até mesmo para quem ndo acompanha o esporte.

A comunicacdo jamais esteve tdo fortemente entranhada na batalha das ideias pela dire¢cdo moral, cultural e politica
da sociedade. Reconhecendo o carater estratégico da produgdo simbdlica nas disputas pelo poder, compartilho do
entendimento de Jean Paul Sartre de que a midia desempenha os papéis de “servidores da hegemonia e guardides da
tradi¢do”. Ocupa a posigdo proeminente no &mbito das relagBes sociais, visto que fixa contornos ideoldgicos da ordem
hegemonica, elevando o mercado a instdncia maxima da representacéo de interesses. N&o raro, o discurso dominante
fabricado pelos aparatos midiaticos tenta neutralizar o espaco de circulacdo de visfes dissonantes e contestadoras.
Edward Said foi preciso ao ressaltar que, enfraquecendo ou silenciando pontos de resisténcia, este discurso objetiva
“modelar a impiedosa logica corporativa da obtengdo de lucros e o poder politico em um estado de coisas normal — é
assim que as coisas sdo —, convertendo, no processo, a resisténcia racional a estas nogdes em algo completa e
praticamente irrealista, irracional, utopico, etc.” (Moraes, 2010, p. 17 — 18).

Imaginério social, na definicdo de Moraes, é a memdria afetiva de uma cultura construida coletivamente. é uma
dimensdo da consciéncia humana na qual ficam explicitos interesses, conflitos e controles da vida coletiva. “O imaginario
social se traduz por ideologias, simbolos, alegorias, rituais e mitos, que plasmam visdes de mundo e modelam estilos de vida”
(Moraes, 2010, p.30).

Nesse espago do imaginario sdo introduzidas mudancas nos modos de sociabilidade, “fazendo supor que podem ser
concebidos outros modelos e padrdes de comportamento” de “maneira dindmica” — 0 uso social das representacdes e das ideias
(Moraes, 2010, p.31). O uso coletivo dessas representacdes e imagens conferem aos individuos a “sensa¢do de pertencimento e
estabelecem referéncias que definem, para os integrantes de uma comunidade, seus intercAmbios com as institui¢des e sua
compreensdo da realidade” (Brisola, 2016, p.44).

Para Moraes (2010, p.47) ndo existe harmonia nem homogeneidade no campo midiatico, este é, na verdade, permeado
de contradi¢des, preferéncias, desejos e oscilagdes de gosto. Isso percebe-se claramente na histéria do MMA. Contudo, a
sintonia é feita através de estratégias midiaticas, de publicidade e de um marketing mais sutil e persuasivo, que seduz, também
corroborado neste fenémeno.

Ao se refletir se pode haver persuasdo na formacgdo ou alteracdo do gosto e se este é construido socialmente,
despertado ou desenvolvido, conclui-se que a televisdo pode sim com suas técnicas comunicacionais despertar 0 gosto por este
ou aquele esporte, ou a0 menos, estimular este gosto a partir das expectativas ou experiéncias de seus espectadores. Quando é
mostrado, no reality show, o lado humano do lutador de MMA, ha um claro apelo para que a audiéncia se amplie e mais
pessoas tenham afinidades ou interesses por aquele esporte. Podemos, entdo, pensar nas possibilidades e conjuntura de
construcdo deste gosto. Podemos pensar em como o gosto tem sido utilizado para fortalecer a hegemonia e alimentar o capital,
utilizando, no caso do MMA, o lado entretenimento do esporte.

Schneider (2015) aponta um caminho para a compreensdo dos mecanismos de formacdo e conformacao do gosto e da

sua construcdo dialética entre o individual e o coletivo. A primeira impressdo o gosto é associado ao sentido do paladar, a
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boca, e, por consequéncia da necessidade da alimentacdo para o sustento da prépria vida, a sobrevivéncia, mas também ao
prazer. Embora todos os 6rgéos nos quais atuam os sentidos tenham relagdo com a sobrevivéncia e o prazer, “a sobrevivéncia é
condigdo necessaria para 0 prazer, enquanto o contrario nio é verdade” (Schneider, 2015, p. 53 — 54). O paladar, entretanto, se
distingue dos outros sentidos porque este requer esforco prévio dos outros sentidos. Para que o alimento seja degustado é
necessario que antes alguma pessoa, 0 dono da boca ou outra, o recolha, prepare, conserve ou distribua. Comeca ai, no trabalho
indispensavel para que se possa comer, a relacéo vital entre 0 gosto e 0s juizos de valor?” (Schneider, 2015, p. 54).

Retomando Freud, Schneider (2015) associa o sabor ao prazer, na satisfacdo da fome e da afetividade que se da na
amamentacdo. Assim pode ter sido associado o “gostar de” algum alimento, pessoa, ideias, coisas etc. ou “ter fome de”
conhecimento, aventura etc. O desdobramento do termo gosto para o juizo de valor se deu através do trabalho racional
cooperativo, sendo que o primeiro de todos os trabalhos foi aquele orientado para a alimentagdo, e “dai a utilizagdo do termo
gosto ter-se desdobrado da alimentacdo para todo o resto: porque é no gosto que se d& a sintese dialética entre necessidade
(comer) e liberdade (escolher o alimento e o preparo), e entre prazer (degustar, desfrutar) e conhecimento (identificar, saber
onde encontrar, adquirir, saber fazer, saber preservar)” (Schneider, 2015, p. 57).

Assim, fica clara a construgdo social do gosto. Ainda que parega natural e de senso comum que 0 gosto é uma coisa
pessoal, que no méximo se lamenta e nédo se discute, existe uma 6bvia influéncia da historicidade, geolocalizagdo, classe social,
cultura etc. Além da influéncia da industria e da comunicagfo. E possivel entdo que mesmo que a principio uma pessoa néo
goste de determinada coisa, por exemplo do MMA, de tanto conviver, ver, ou ouvir falar passe a gostar. A Industria de
Cultural e a Cultura de Massa (Adorno; Horkheimer, 1985) sabem disso ha tempos. Quando um individuo é exposto com
frequéncia a certo gosto, habito, mdsica ou moda, acaba por criar uma empatia ou compatibilidade com esta.

Cientificamente o gosto € diferente em cada boca. As papilas gustativas de pessoas distintas percebem a mesma
comida de maneira diferente, no entanto quase todo brasileiro gosta de feijdo. Por outro lado, a cada dez dias o epitélio da
lingua substitui as papilas gustativas. Assim o gosto pode ser adestrado. Da mesma maneira com o gosto em geral, quando o
individuo é recorrentemente sensibilizado, principalmente se ha uma conjuntura emocional envolvida (Brisola, 2016, p.95).
“Ha, pois, uma transcendéncia no gosto para além das singularidades da sensibilidade individual; tal carater transcendente, que
de certo modo compde e as vezes se opbe a sensibilidade merece ser investigado. Ele remete ao universal (0 humano) e ao
particular (o étnico, o nacional etc.)” (Schneider, 2015, p. 61). Ou seja, o gosto ndo € fruto apenas da sensibilidade individual.

Segundo Schneider (2015), Marx enxergou que ¢ a “pratica dos sujeitos que atribui ao objeto uma dimensao humana,
é a sua verdade, tanto sensivel quanto intelectual, que lhe atribui um, ndo o sentido” e Schneider ndo aceita a hipotese de uma
teoria estética universal, mas sim que no que diz respeito aos juizos de gosto, “é na interacdo entre um objeto especifico e um
sujeito especifico — sujeito histérico, munido de sensibilidade e razdo, ocupando um determinado locus social em um espago
geopolitico e em um momento histérico dados — que se estabelece ndo a, mas uma verdade” (Schneider, 2015, p. 63-64).

De fato h4 uma parcela do gosto que é individual e independente da construcdo social, contudo, nenhum individuo
pode ser descolado de sua historicidade, classe social, temporalidade e espaco geopolitico (Marx; Engels, 2007). Objetos néo
tem sentido absolutos nem uma Unica verdade, do mesmo jeito ndo ha um gosto Unico. A racionalidade merece crédito, porém
sem se pretender “universal” e reconhecendo sua historicidade e sem descartar as especificidades e razes de cada objeto.
Racionalidade e sensibilidade devem ser consideradas na analise do gosto.

O conflito entre a racionalidade e a sensibilidade ou a sensualidade, segundo Schneider, no que diz respeito ao gosto,
sO ndo aconteceria na hipotese de o gosto individual estar de acordo com um padréo coletivo e que nenhum dos dois sejam
confrontados com outro padrdo. Atualmente esse conflito é frequente, principalmente pela quantidade de exposicdo e contato
com padrdes diferentes, advindos de pessoas e culturas distintas. Ainda assim essa realidade ndo suprime a influéncia social e

cultural sobre o gosto individual. Um brasileiro pode ter a curiosidade de provar um churrasco de morcego ou um espeto de
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escorpido depois de vé-los em algum video gastrondmico, contudo isso ndo vai suprimir sua cultural estranheza e muito menos
a dos brasileiros ao seu redor. Esse desconforto esta ligado a necessidade do sujeito de, ao ter seu gosto pessoal confrontado,
sentir a necessidade de ser reconhecido e a frustragdo de ndo sé-lo. Schneider ainda cita La Rochechefoucauld, “Ofende mais o
nosso orgulho ataques aos nossos gostos do que as nossas opinides” (Schneider, 2015, p. 66). Existe no ser humano uma
necessidade de pertencimento.

A midia em geral e especialmente a internet facilita a aproximacao nos guetos dos gostos. Por mais bizarro que seja
um gosto especifico de um sujeito, no oceano da internet ele encontrara uma ilha com seus iguais. Isso de certa maneira
apazigua a necessidade de reconhecimento e a sensagdo de possuir um gosto totalmente peculiar. Mas entdo, porque algo
desperta prazer em uns e em outros ndo? Porque determinada coisa € popular em um grupo e detestada por outro? Schneider
aponta como uma das possiveis respostas a rede valorativa individual, tecida a partir de:

1) maior ou menor acesso do sujeito a um repertério simbolico comum e aos canones da classe e/ou da fracdo de
classe a qual ele pertence, bem como aos das classes ou frages de classe as quais ele ndo pertence, ambos 0s graus de acesso
condicionados pela sua posicgao de classe;

2) as condicOes objetivas de apreensdo (contexto da afeccéo) e reapreensdo (novos contextos de apreensdo), que tém
como referéncia de afeccéo prazerosa — ou desprazerosa — 0 primeiro, apreensdo esta que se busca reproduzir — ou ndo —, no
esforgo de carregar 0s novos contextos de significacdo e gozo equivalentes aos anteriores. Assim o sujeito pode reproduzir o
canone — se o prazer que legitima lhe satisfizer e se ndo houver conflito entre sensibilidade e raz&o —, abandona-lo ou opor-se a
ele (Schneider, 2015, p. 67 e 68).

A questdo aqui é a exposicao do sujeito aos objetos, de maneira positiva ou negativa, previamente determinadas por
sua classe ou fracdo de classe. Percebemos isso na histéria do MMA e em suas idas e vindas a televisdo até que ganhou espago
nos EUA, e voltou com o glamour do UFC. O gosto pelo esporte foi variando conforme os tipos de exposicdo e apelos de suas

apresentagdes, mas, fato é que o esporte ganhou espago e passou a ser muito lucrativo no Brasil.

5. Conclus6es sobre o Espetaculo e o Octégono: a alienacédo do gosto

A relacdo MMA, midias e publico remete a descri¢do de espetidculo de Guy Debord. Em 1967 o autor faz essa
descricdo, e explora o aprisionamento da sociedade pela espetacularizacdo, de uma maneira surpreendente. Essa relagéo entre
capital, espetdculo e massa, hoje se mistura de tal forma, que quase ndo se reconhece mais os limites entre as partes.
Desfilando pelas midias digitais, a vida se transforma em imagens que vendem ideais e ide&rios. N&o importa mais o ser e sim
o parecer ser. A imagem passa a valer mais do que a propria vivéncia. E mais importante registrar em foto um acontecimento
do que vivencia-lo, como se aquilo que ndo é postado nas redes sociais digitais, ndo tivesse acontecido.

Debord “detecta o quanto a economia subsumiu a vida humana as suas proprias leis, ele corrobora a ideia de Marx de
que 0 capital é uma entidade com vida propria que orquestra a sociedade” (Brisola, 2016 b, p.26). Nitidamente influenciado
por Marx, retoma a ideia do fetichismo da mercadoria e chama esta devo¢do a mercadoria de “espetaculo”. O espetaculo ¢,
entdo, a seducdo das mercadorias e as suas paixdes. E nesta luta cega que cada mercadoria faz seguir sua paixdo e realiza, de
fato, na inconsciéncia do publico o desejo. No caso exposto aqui a mercadoria é 0 MMA através da marca UFC. (Debord,
1999).

Brisola (2016b) aponta que Debord utiliza a teoria de Marx, que j& havia atribuido & mercadoria caracteristicas de
entidade, algo que se estabelece como Unica, pretendendo se impor e gerar paixdo. Na atualidade, com a espetacularizacéo,
quase generalizada em que esta imerso 0 mundo, essa seducdo se espalha, consciente para os mercadores €, por vezes sem ser
percebida pelos consumidores. Walter Benjamin (1955) vé esse processo como algo positivo quando afirma que: “orientar a

realidade em funcéo das massas e as massas em fungdo da realidade é um processo de imenso alcance, tanto para 0 pensamento
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como para a intui¢do” (Benjamin, 1955, p. 3). Contudo, percebemos que essa orientacdo subsume o individuo e o molda para o
€onsumo e o gosto.

O espetaculo envolve o espectador e suas atividades, ¢ “a imagem acaba por se tornar real, sendo causa de um
comportamento real, e a realidade acaba por se tornar imagem” (Jappe, 1999, p.21). Assim, o individuo seduzido pelos meios
de comunicacdo e empético com a violéncia ou estrutura da luta, passa a admira-la e consumi-la. No caso, o gosto por esse
espetaculo ndo reflete toda sociedade, mas uma parte dela, por isso os conflitos ao longo dos anos. Contudo, como
demonstrado através da narrativa historica aqui apresentada, para ser aceito o produto MMA se conforma para minimizar 0s
conflitos e acaba ganhando espago e respeito, saindo da quase marginalidade ou rejeicdo para ser aceito enquanto esporte e
espetaculo.

O que favorece o espetaculo é que parte dos espectadores ainda reage cega pelo fetiche, pela paixdo. Esses individuos
participam do espetaculo, o alimentam e seguem o roteiro do espetaculo. A agenda do UFC passa a satisfazer as ansias do
publico que devolvem sucesso e dinheiro ao espetaculo. Os atores das lutas passam a ser vistos como idolos, humanizados
pelos realitys UFC e admirados por sua forga e determinagéo.

Debord (1999, p. 15), por sua vez, afirma que, o espetaculo é “o resultado e o projeto do modo de producio
existente”. O espetaculo do Octdgono satisfaz as expectativas de lucro dos investidores e a ansia por circo dos espectadores. O
“coragdo da irrealidade da sociedade real” se projeta no gosto pelo espetaculo que alimenta o desejo.

Sob todas as suas formas particulares de informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto do
entretenimento, o espetaculo constitui 0 modelo presente da vida socialmente dominante. Ele é a afirmacéo onipresente da
escolha j& feita na producdo, e no seu corolario — o consumo (Debord, 1999, p.15). E é no consumo que 0 MMA desenvolve
seu produto e sua fama.

Se a sociedade é regida pelos modos de producgdo capitalista e de consumo do qual o desejo é a mola propulsora, 0s
meios de comunicacao sdo a arma mor do espetaculo, é através da comunicacdo, em todas as suas formas, que o espetaculo
conquista seu publico e o cativa. Neste ponto a questdo é perceber que, independente da legitimidade esportiva de qualquer
modalidade, h4 uma apropriacéo do capital desta atividade. Contudo, o que percebemos em relagdo ao MMA é que ele, desde o
principio foi idealizado como espetaculo, como produto a ser consumido e transmitido. Como esporte moldado as paixdes e
cativante de gostos, que se esmerou ao longo de 69 anos (de 1951 a 2020, quando foi escrito este texto) para alcangar seus
objetivos e gldria. E ainda estamos presenciando a ascensdo do MMA.
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